HAZIRAN JUNE
TEMMUZ JULY

2023/232

ISTANBUL KUYUMCULAR
ODASI’NIN UCRETSIZ YAYINIDIR
A complimentary copy of Istanbul
Chamber of Jewelry

Kapak Uriin product

KURTULA
T s
i i i Lol RO4747YY - NO0O287YB - BOO860YY

3 ._.‘l -y
A --._-_'-_"--u-;-

GLT Pirlanta Se '
Izmir ve Trabz¢

Baskanlar,
deprem yardir
‘Devam’ karar

i . arn s ve b
Baskanlarin birlikteligi ve uyumu e B :

sektor icin blylk bir sans! WWWIlanIkoorng


https://www.kurtulan.com
https://www.instagram.com/kurtulan24k/

BK )/)) (//"/ /(/

KING
Bab-1 Ali Cad. Seyhan Han 22/6 Zemin kKat
Cadaloglu - Fatih / ISTANBUL
(+90) 212 527 21 75

www.bakireljewellery.com
info@bakireljewellery.com



http://bakireljewellery.com/index.html



http://bakireljewellery.com/index.html

JE\WVEL®US
by Bakered

Mollafenari Mahallesi, Serefefendi Sokak Altun Center
Giris kat 24/5 Nuruosmaniye/Fatih lstanbul

Telefon: (0212) 520 27 79

info@jewelouspirlanta.com
www.jewelouspirlanta.com

© jewelouspirlanta




JE\VEL®US

by PBaturel



https://www.jewelouspirlanta.com/?gclid=CjwKCAjwiuuRBhBvEiwAFXKaNM4Y1Em77D27hBCHobq0BjqYZPA-F2QP2EOOojqk2lukKn2VtDicAhoCag4QAvD_BwE

‘u
ollafenari Mah. Seref Efendi Sk. No:26 Nuruosmaniye / Fati
\ 0212 527 07 58 - 514 23 87
- §f © v D /cilekkonseptjewelry
; www.cilekkonsept.com



https://www.cilekkonsept.com

k& . L
Yarim asirlik tecribemiz ile

Hfernga vedfer Awa

deger katmaya devam ediyoruz.


http://cilekkonsept.com/

VerifyBullion (Altin Dogrulama Sistemi)

Altin sahteciligine karsi kare kadlu altin ve gumus Urdnleri ile hem orijinallik kontrol(
hem de online sertifika imkani sunan VerifyBullion uygulamasi, ISGOLD Altin Rafineri-
si'nin tescilli markasidir.

1old.com
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DIAMOND
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2 - 5 JUNE
TURKISH PAVILLION

BOOTH: 46013


https://www.handiamond.com
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29 EKIM STREET ISTANBUL VIZYONPARK
C2 BLOCK NO: 906 BAHCELIEVLER / ISTANBUL

www.mcgoldjewellery.com - info@megoldjewellery.com

+90 539 667 84 22

+90 2126033330 -
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JEWELLERY = TURKIYE




Turkish
Jewellery

THE WORLD KNOWS

WHY JEWELLERY BOUGHT
FROM TURKIYE

CREATIVITY

Visions beyond imagination...

HERITAGE

/000 years of craftsmanship...

QUALITY

Unmatched and unparalleled...

LOCATION

Perfectly connected to the world...

PRICE

Aggressively competitive...
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IKO REKLAMCILIK KUYUMCULUK,

Danismanlik ve Turizm Ticaret
LTD. Sirketi adina , . .
Mustafa Atayik 2 4 Cetas’in en sevilen altin miicevher koleksiyonlar1

Cetas’s most popular gold jewelry collections

Sorumlu Yazi isleri Muduri / News Editoér
Turhan Giirdal
turhan.gurdal@iko.org.tr 28 Rekor Kuyumculuk,

bilezikteki kalitesini kurumsallasarak gelecege tasiyacak
Through institutionalization, Rekor Jewellery will maintain the quality
Yayinlar Genel Direktéri of its bracelets in the future.

Miinevver Calis
munevver.calis@ikohaber.com

o ) 32 JEWELOUS,
Eﬂ'ézir n< /E-\?(:fr ilk perakende magazasin1 Avrupa’da acacak
nesimakin@gmail.com JEWELOUS to open its first retail store in Europe
nesim.akin@ikohaber.com
Gorsel Yonetmen / Art Director IKO’dan altin fiyatlar1 icin mobil ¢6ziim
Mehmet Ali Celik
mehmetali.celik@gmail.com
iKO Haber / Gold News 38 Erding Demi.r: . . o
Reklam Rezervasyon Baskanlarin birlikteligi ve uyumu sektor i¢in biiyiik bir sans!

+90 532 622 62 93

GLT, Izmir’de esnafa ‘Pirlanta Semineri’ verdi
Ceviri / Translations

Urban Translation Services

Genel Sekreter 4 6 GLT’nin 14. Pirlanta Semineri, Trabzon’da yogun katilimla yapildi

ismail Kalafat
ismail.kalafat@iko.org.tr

5 O GLT’de ‘Renkli Tas Egitimi’ basliyor
Yoénetim Yeri
Piyerloti Caddesi, Dostlukyurdu Sokak No:3
Cemberlitas - Fatih - istanbul - TURKIYE
+90 212 516 27 57

Yayin TurQ

S Sektoriimiiz ve mensuplariyla ilgili her tiirlii diisiince
Yerel, sureli, 2 ayhk

oncesi ve sikayetlerinizi liitfen bildiriniz.

Basildigi Yer
&SIl Tel: +90 212 516 27 57 (123
ibrahim Karaoglanolu Cad. No:35 Fax +90 212 516 12 78( )
Altuntas Apt. Seyrantepe istanbul info@ik
+90 212 28310 15 info@ika.org.tr
www.oksijenbasim.com.tr

istanbul Kuyumcular Odasi

. iKO Reklamcilik Kuyumculuk Danismanlik ve Turizm LTD. Sirketi’nin

www.ikohaber.com lcretsiz yayinidir. Yazi ve fotograflar kaynak gosterilerek kullanilabilir.
www.iko.org.tr Yayinlanan ilanlarin sorumlulugu ilan sahiplerine aittir.
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32 bin alic1, Tiirk kuyumculugu icin Istanbul’a geldi
32 thousand buyers came to Istanbul for Turkish jewellery

Bagkanlar, deprem yardimlarina ‘Devam’ karar1 aldi

OroArezzo 2023, ziyaretci sayisini yiizde 40 artirdi
OroArezzo 2023, IEG: +40% more visitors than in 2022, back to pre-
pandemic levels

Miicevher ihracati, ylizde 30 deger kazandi

Sektor, g6z kamastiran organizasyonda bir araya geldi
Jewellery sector came together in a dazzling organization

Tasarimci/ Designer/Jasmin Ozisci
Miicevherde ‘Siirdiiriilebilirlik’ ve ‘Zamansizlik’ modas1

‘Sustainability’ and ‘Timelessness’ fashion in jewellery

Ustalarimiz/Master Jewellery/Adnan ilday
[lday Usta, 50 yillik tecriibesini IKO’da genclere aktariyor
ilday Usta shares his 50 years of experience with young people at IKO

Tasarimcy/ Designer/Filiz Ersin
Tasarim yarigmasi birincisi Filiz Ersin, aldig1 6diilt egitime yatirdi
Filiz Ersin, design competition winner, invested her prize in education

Ustalarimiz/Master Jewellery/Partam Derderyan
Usta-¢irak, kuyumculuk var oldukca bitmez!
The master-apprentice will last as long as jewelry making exists!

Silleymaniye Camii’nin taglarindaki miicevherler
Jewels in the stones of the Siileymaniye Mosque

Prof. Dr. Sibel Kili¢
Kuyumculuk miifredati, ‘Calistay’ ile yeniden gozden gegirildi

Giilcin Pehlivan Tezdiker
Danimarkali annenin mucevherleri
Anne of Denmark’s jewelry



L+90 2125207752 ®info@asturjewellery.com @ asturjewelery
Kuyumcukent Merkez Mh. Ladin Sk. Fabrikalar 4. Blok Kat:2 Bahcelievler/ iISTANBUL
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%25 INDIRIM

SEKTOREL YAYINCILIKTA
30 YILLIK DENEYIMIMIZ]
DIJITALE DE TASIDIK

IKOHABER.COM'da sektérden glncel
haberler, sicak gelismelerin yani sira
mucevher trendleri ve dinya micevher
pivasasindaki son gelismeleri sunuyor.
Portalimiz, kuyumcu odalarimizdan
derneklerimize, Anadolu ve tdim Tirkiye'deki
STK'lanimizin ortak sesi, medyadaki etkin
glch olmaktadir. Portalimiz, ayrica
kuyumcularimiza farkl sektérlerden cazip
indirimler ve firsatlar saglayarak ayricalikli
hizmetlerine devam ediyor.
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goldnews indirmek iin;
dijital derginiz artik IKOHABER COMile QAR kodu
her yerde yanibasinizda! okutun
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https://www.ikohaber.com

Yeni bir donem basladi!

A new era has begun!

Mustafa ATAYIK

istanbul Kuyumcular Odasi
Yonetim Kurulu Baskani
Chairman of the Board

of Directors

Cumhurbagkanligy ve Milletvekilligi secimleri i¢in vatandasglar,
yitksek bir katilimla sandiga kostu ve kararini verdi. Ulkemizi 5
yillik yonetecek olan ‘Kabine’ kuruldu. Sektoriimiizii yakindan il-
gilendiren Hazine ve Maliye Bakanlig1, Ticaret Bakanligi, Sanayi
ve Teknoloji Bakanligi'na yeni isimler getirildi. Se¢im sonuglar1 ve
yeni hitkiimetin sektoriimiiz basta olmak iizere tiim vatandaslari-
miz icin hayirli olmasini dileriz.

Sektor olarak yeni kurulan hitkiimetten beklentilerimiz var. Bilin-
digi gibi bir siiredir ihracatcgilarimiz, tiretimde kullandiklar: altim
diinya piyasalarindan daha yiiksek bir fiyatla temin ediyor. Bu du-
rum, ihracatc1 firmalarimizi uluslar arasi rekabette negatif etkiliyor.
Tiirk kuyumculugunun daha fazla kan kaybma ugramamasi icin
hammadde temini sorununun hizla ¢éziilmesini istiyoruz.

Son 5 yilda oldugu gibi yeni dénemde en 6nemli giindemimiz; Altin
Esasl Muhasebe Sistemi’'ni hayata gecirmek olacaktir. Ge¢mis hiikii-
metler doneminde konuyla ilgili 6nemli mesafeler alinmis ve Altin
Muhasebesi yasalagma siirecine girmisti. Ancak, iilkemizin yogun
siyasi giindemi, ne yazik ki konunun yasalagmasinin 6niine ge¢mis-
ti. IKO olarak sektdriin bityiimesi, markalasmasi ve kurumsallasma-
s oniindeki en bityiik engel olarak gordiigiimiiz mevcut Enflas-
yon Muhasebesi'nin hizla degistirilerek “Altin Esash Bir Muhasebe
Sistemi”ne gecilmesini zorunlu ve hayati gordiigiimiizii bir kez daha
vurgulamak isteriz.

Pandemi 6ncesinde perakendeci meslektaglarimizi bilgilendirmek
amaciyla gehirlerimizde baslattigimiz GLT Pirlanta Seminerlerimiz,
devam ediyor. Bu kapsamda, son olarak Izmir ve Trabzon'da es-
nafla bir araya geldik. Bu etkinliklerimizin diizenlenmesine destek
olan oda ve dernek bagkanlarimiza ve sponsorluklarla yanimizda
yer alan firma ve markalarimiza tesekkiir ediyoruz.

Siz, degerli meslektaglarimdan, piyasadaki fiyat tartismalarini sona
erdirmek amaciyla gelistirdigimiz IKO FIYAT MOBIL UYGULA-
MASI ve FIYAT EKRANIarmin kullaniminda hassasiyet gdsterme-
lerini bekliyoruz.

Tiim meslektaglarimiza iyi bir diiglin sezonu gecirmelerini diler-
ken, herkesin miibarek Kurban Bayrami’'ni tebrik ederiz.

For the presidential and parliamentary elections, citizens
rushed to the polls with a high turnout and made their
decision. The ‘Cabinet’ that will govern our country for
5 years has been formed. New names were appointed to
the Ministry of Treasury and Finance, Ministry of Trade,
Ministry of Industry and Technology, which are closely
related to our sector. We wish that the election results
and the new government will be beneficial for all our citi-
zens, especially for our sector.

As a sector, we have expectations from the newly formed
government. As is well known, our exporters have been
procuring the gold they use in production at a higher
price than the world markets for some time. This situa-
tion negatively affects our exporter companies in inter-
national competition. We want the problem of raw ma-
terial supply to be solved quickly so that Turkish jewelry
does not suffer further blood loss.

As in the last 5 years, our most important agenda in the
new period will be to implement the Gold Based Account-
ing System. Under previous governments, significant
progress had been made and Gold Accounting was in the
process of being enacted into law. However, the intense
political agenda of our country unfortunately prevented
the issue from becoming law. As IKO, we would like to
emphasize once again that we consider it imperative and
vital that the current Inflation Accounting, which we see
as the biggest obstacle to the growth, branding and in-
stitutionalization of the sector, should be changed rapidly
and switched to a “Gold Based Accounting System”.

Our GLT Diamond Seminars, which we started in our
cities to inform our retail colleagues before the pan-
demic, continue. In this context, we recently met with
tradesmen in I1zmir and Trabzon. We would like to thank
our chambers and association presidents who support
the organization of these events and our companies and
brands that support us with sponsorships.

We expect you, our esteemed colleagues, to show sen-
sitivity in the use of the IKO PRICE MOBILE APPLICA-
TION and PRICE SCREENS, which we have developed to
end price discussions in the market.

We wish all our colleagues a good wedding season, and
a blessed Eid al-Adha.
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cn sevilen alun miicevher

koleksivonlart

24 goldnews

Gelecek yil kurulusunun 50. yihn kutlamaya

hazirlanan Cetas Jewelry. kuruldugu
giinden bu yana aln macevher aretiminde
kaliteden odian vermeyen bir kusursuziuk
anlayvisiyla: en yeni teknolojivi Lakip eden:

ancak clisciliginden de asla vazgecmeyen bir

molivasyonla yoluna devam ediyor.

ve her bir altin mucevhere elleriyle

hayat veren Cetas zanaatkarlarinin
dehas, yenilik¢i teknolojiyle bulusuyor ve
her tasarimi benzersiz kiliyor. Cetas’a 6zel
alasimlar sayesinde cila standartlar1 ¢ok
yiksek olan ve yine sadece Cetag’a 6zel
canli altin renklerine sahip tiim tasarimlar,
gorenlerde hayranlik uyandiriyor. Yenilik
ve kesif arzusu ise Cetas tasarim felsefesi-
nin 6ziintt olusturuyor. Siirekli aragtiran,
sanatin her alaniyla beslenen, Tiirkiye ve
diinya trendlerini yakindan takip eden pro-
fesyonel tasarim ekibinin bitmek bilmeyen
yenilik tutkusu, benzersiz ¢izimlerde hayat
buluyor. Yiizlerce c¢izimin arasindan an-
cak miilkemmele ulasabilenleri, bilgisayar
destekli yazilimlar sayesinde iki boyuttan
iic boyuta atlayabiliyor. Tasarim ekibinin
zengin hayal giicini, kusursuz iscilik ve
tilketicilerin siirekli degisen diinyalarry-
la uzlagtirmay1 bagaran Cetag, kuruldugu
giinden beri giincel amazamansiz, taklit
edilecek kadar 6zgiin ve ikonik ytizlerce ta-
sarima imza atmugtir. Yenilikei ve kalitede
wsrarct ismiyle fark yaratan bir firma olarak
profesyonel tasarim ekibiyle altin miicev-
herde trendlere yon vermeye devam ediyor.
Cetas’in en sevilen altin miicevher koleksi-
yonlarim sizler icin derledik:

Deneyimiyle sektorde daima yol acan

Eterna Koleksiyonu: Giinesi
Kiskandiran Altin Isiltis1!
Bilindigi gibi antik caglardan bu yana
daire veya halka seklindeki cisimlerin,
baslangic ve bitis noktalarinin olmamasi
nedeniyle sonsuzlugu simgeledigine ina-
nilird1. Ustiin Hollow teknolojisi ile iireti-
len ve sonsuzluk anlamina gelen «Eterna»
zincirleri ile Cetas, hem halkalarin hem de
kolye veya bilezigin takildig1 zaman mey-
dana getirdigi dairenin sonsuzluguna vur-
gu yaparak, kadinlara zamansiz ve kalict
bir altin miicevher armagan ediyor.

Fortuna Koleksiyonu:

Tiim Iyi Gézler Uzerinizde!

flham kaynagini mitolojideki sans, talih,
beklenmeyen ya da umulmayan basgarila-
rin tanrigast Fortuna’dan alan koleksiyo-
nun en dikkat ceken 6gesi gdz boncugu-
dur. Cetas ytzyillardir bir¢cok kiltiirde ve
dinsel inancta, kotulukleri uzaklastiran
gicli bir tilsim olarak kabul edilen goz
figirind kullandig1 yeni koleksiyonuyla
nazara inananlari korumayi hedefliyor.
Gegmisten giiniimiize sevilen bir figir
olan gbz boncugu hi¢ bu kadar cekici ve
trendy olmamustr...



Minima Koleksiyonu:

Senin seklin, senin tarzin.
Seklini sec, tarzini yansit!
Minimal ama cesur, yalin ama sofis-
tike, giincel ama zamansiz sekillerin
Cetagyorumuyla  birbirinden  giizel
miicevherlere dontstigi ‘Minima’ ko-
leksiyonu, kadinlara akilli liksiin haz-
zini yagatiyor. Tasarimdan iretime,tas
kalitesinden cilasina tiim detaylarinda
mitkemmelik ve kalitenin 6ne ¢iktig1
koleksiyon, canli mine renkleri ve ¢ok
yonli kullanima imkan veren tasarim-
lariyla dikkat ¢ekiyor.Altintutkunu tiim
kadinlarin, Minima Koleksiyonu’nun
zengin secenekleri arasindan, stilleri-
ni yansitan en uygun sekli bulmalar
mimkin.

Olivia Koleksiyonu:

Sonsuza kadar Isilda!

En az insanlik tarihi kadar eski olan
zeytin agaci, hemen her kiiltiirde kutsal
kabul edilerek barisin, bereketin, uzun
ve saglikli yasamin sembolii olarak ka-
bul edilmistir. Insanlik igin bdylesine
onemli degerlerin simgesi olan zeytin
agac1 ve bu agacin her daim yesil kalan
yapraklari, Cetas tasarimcilarina da il-
ham vermis ve tiim kadinlar1 zamansiz
hissettirenyalin ama sofistike bir altin
miicevher koleksiyonu ortaya cikmus-
tir. Hem 6zelgiinlerde, hem de giindelik
kullanima uygun mineli tiim Olivia mii-
cevherleri, Cetas zarafet ve kalitesini de
ortaya koymaktadir.

Cetas's most popular gold
jewelry collections

Preparing to celebrate its 50th anniversary next

year, Cetas Jewelry continues its journey with an
understanding of perfection that does not compromise
on quality in gold jewelry production since the day it
was founded; following the latest technology; but with a
motivation that never gives up handcraftsmanship.

The genius of Cetas artisans, who
always pave the way in the sec-
tor with their experience and give
life to each gold jewel with their
hands, meets innovative tech-
nology and makes each design
unique. All designs, which have
very high polishing standards
thanks to Cetas’s special alloys
and have vibrant gold colors ex-
clusive to Cetas, arouse the admi-
ration of those who see them. The
desire for innovation and discov-
ery is at the core of Cetas design
philosophy. The endless passion
for innovation of the professional
design team, which constantly
researches, feeds on every field of
art and closely follows the trends
in Turkey and the world, comes
to life in unique drawings Among
hundreds of drawings, only the
ones that reach perfection can
jump from two to three dimen-
sions thanks to computer-aided

software. Cetas has succeeded in
reconciling the rich imagination
of its design team with impec-
cable craftsmanship and the ever-
changing worlds of consumers.
Since its establishment, Cetas has
created hundreds of designs that
are unique and iconic enough to
be imitated without being out-
dated. As a company that makes
a difference with its innovative
and quality-insistent name, it
continues to shape the trends in
gold jewelry with its professional
design team. We have compiled
the most popular gold jewelry
collections of Cetas for you: :

Eterna Collection Gold Glitter
that Makes the Sun Jealous!

Since ancient times, it was be-
lieved that circular or ring-shaped
objects symbolized infinity be-
cause they had no starting and
ending points. With the “Eterna”
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chains produced with superior
Hollow technology and meaning
eternity, Cetas presents women
with a timeless and permanent
gold jewelry gift by emphasizing
the eternity of both the rings and
the circle formed when the neck-
lace or bracelet is worn.

Fortuna Collection: All Good
Eyes on You!

Inspired by Fortuna, the mytho-
logical goddess of luck, fortune
and unexpected or unexpected
success, the most striking ele-
ment of the collection is the eye
bead. Cetas aims to protect those
who believe in the evil eye with
its new collection, which uses
the eye figure, which has been
accepted as a powerful talisman
that repels evil in many cultures
and religious beliefs for centu-
ries. The eye bead, a beloved fig-
ure from the past to the present,
has never been so attractive and
trendy...

Minima Collection: Your shape,
your style. Choose your shape,
reflect your style!

Minimal yet bold, simple yet so-
phisticated, contemporary vyet
timeless shapes transformed into
beautiful jewels with Cetas’s in-
terpretation, the ‘Minima’ collec-
tion offers women the pleasure
of smart luxury. The collection,
where excellence and quality
stand out in all details from design
to production, from stone quality
to polish, draws attention with its
vibrant enamel colors and designs
that allow versatile use. It is pos-
sible for all gold-loving women to
find the most suitable shape that
reflects their style among the rich
options of the Minima Collection.

Olivia Collection: Glow forever!
The olive tree, which is at least
as old as the history of mankind,
has been considered sacred in al-
most every culture and has been
accepted as a symbol of peace,
fertility, long and healthy life. The
olive tree and its evergreen leaves,
the symbol of such important val-
ues for humanity, inspired Cetas
designers to create a simple yet
sophisticated gold jewelry collec-
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tion that makes all women feel
timeless. All Olivia jewelry with
enamel, suitable for both special
occasions and daily use, also re-
veals the elegance and quality of
Cetas.

Mr. Motto Collection: The
Choice of Men Who Make a
Difference with Life Motto!

The Motto collection is inspired
by the carabiner, a versatile at-
tachment used in extreme sports.
Thanks to the innovative carabin-
er lock, the mechanism of which is
patented by Cetas, the combined
chains create an irresistible visual
richness. The alluring combina-
tion of gold and silver seduces all
charismatic men who want to be
noticed for their life motto, while
the contrasting colors symbol-
ize the enigmatic aspects of the
male soul. In the product promo-
tion catalog of the collection, the
Cetas team exhibits all designs
accompanied by life mottoes.

Bambino Collection: Always
Happy Like Children!

The Bambino collection is in-
spired by the colorful, joyful and
versatile world of children. De-
signed for the enduring elegance
of girls and boys, each figure has
a charm that no child can remain
indifferent to. Flowers, fruits, au-
tomobiles and cute animals, ev-
ery beautiful thing that children
are passionate about turns into a
meaningful piece of jewelry. With
the fun Bambino products, chil-
dren also love Cetas quality.
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Bay Motto Koleksiyonu:
Yasam Mottosuyla Fark
Yaratan Erkeklerin Tercihi!
Motto koleksiyonu esin kaynagini doga
sporlarinda kullanilan cok yonlii bir
baglant1 parcasi olan karabinadan ali-
yor. Mekanizma patenti Cetag’a ait olan
inovatif karabina kilit sayesinde birle-
sen zincirler, karg1 konulmaz bir gorsel
zenginlik yaratiyor. Altin ve giimisiin
cekici birlikteligi, yasam mottosuyla
fark edilmeyi isteyen karizmatik tiim
erkekleri bagtan cikartiyor, renklerinde-
ki zitlik ise erkek ruhunun bilmece gibi
yonlerini sembolize ediyor. Koleksiyo-
nun iriin tanitim katalogunda ise Cetag
ekibi yasam mottolar1 esliginde tiim ta-
sarimlari sergiliyor.

Bambino Koleksiyonu:
Cocuklar Gibi Daima Sen!
Bambino koleksiyonu ilhamini ¢ocuk-
larin renkli, negeli ve ¢cok yonli diinya-
sindan aliyor. Kiz ve erkek ¢ocuklarinin
kalic1 siklig1 icin tasarlanan her figir,
hicbir cocugun kayitsiz kalamayacagi
bir cazibeye sahip. Cicekler, meyveler,
otomobiller ve birbirinden sirin hay-
vanlar ile ¢ocuklarin tutkunu olduklar1
her giizel sey, anlamli bir miicevhere d6-
nusiiyor. Birbirinden eglenceli Bambino
driinleri ile artik ¢cocuklar da Cetas kali-
tesini ¢ok seviyor.
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luyumceuwluls.
bilezikleki kalitesini
Kurumsallasaralk
gelecege Lastyacak
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Rekor Kuyumculuk, iiriin ve konsept-
lerini kag yilin deneyimi 1siginda miis-
terilerine sunuyor?

Meslegi  merhum  babam  Hasan
Demirci’den &6grendim. 1990°’li yillardan
beri hep bilezik iirettik. I¢i bos bilezik mo-
deli ile yola ciktik, sonrasinda iiriin kon-
septlerimiz gelise gelise bugiine geldi.

Firmanizin iiriin yelpazesi ve cesitleri
hakkinda bilgi verebilir misiniz?
Kelepgesinden tel bilezigine bilezikte her
modeli tiretebiliyoruz. Son teknoloji ile sii-
rekli giincelledigimiz makine parkurumuz
ve isinin uzmani ustalarimiz sayesinde tiim
bilezik gruplarinda son derece iddialiy1z.

30 vil askin bir stiredir
bilezikteki ustahgimi kalitesiyle
percinleyen Rekor kuyumculuk.
bu basarisini gelecege
Lasimal icin kurumsallasma
cahsmalarma hiz verdi. 22
ayvar basla olmak tizere 8. 14
ve I8 avarlarda Ozgtn bilezik
modellerini maslterilerine
sunduklarmt belirten Rekor
I\uyumculuk firma sahibi
[brahim Demirci. gelecek icin
kurumsallasma yatiromlarmi
arbrarak is yvapuklart her
kalegoride citayr yukseltmeyi
planlaciklarmi sOyledi.

Piyasada en cok ilgi goren model gru-
bunuz hangisi?

Ajda bilezik, son zamanlarda ¢ok popiiler.
Ozellikle sosyal medyada oluklu Ajda, eski
bir model olmasina ragmen gengler tara-
findan da tercih ediliyor. Ayrica, klasikler
arasina giren tel bilezikler de halen cok
talep goriiyor. Bizde bilezikte iiriin ¢esidi
cok fazladir. Birini digerinden ayirmadan
hepsi piyasada ilgi goriiyor.

Firma olarak iiriin gruplariniza yeni
kategoriler eklemeyi planliyor musu-
nuz?

Rekor Kuyumculuk olarak bilezik konu-
sunda uzmanlastik. Sevdigimiz icin bi-
rakmak da istemiyoruz. Tabii ki, Kuyum-
cukent Fabrikalar Boliimii'ndeki iiretim
hattimizda farkli dallar: da gelistirebilecek
kapasiteye sahibiz. Bilezik ana tiriin gru-
bumuz; ancak vizyonumuz, piyasadaki ge-
lismeler ve misteri talepleri kapsaminda
farkli branglar1 da degerlendirebiliyoruz.

Rekor imzali bilezik konseptlerinizin
rakiplerinizden farkli unsurlari neler-
dir?

Miisterilerimiz, daha ¢ok kalitemizden do-
lay1 bizi tercih ediyor. Biz, kaliteden asla
taviz vermiyoruz. Cilasindan kalemine,
renginden ayarina sorunsuz bilezik yap-
maya calisgtyoruz. Misteri memnuniyeti
ve sadakati bizim i¢in ¢ok 6nemlidir. Ba-



sarimizin bir diger nedeni ise uzun yil-
lardir birlikte ¢alistigimiz deneyimli bir
ekibe sahip olmaktir. Benden bile eski
calisanlarimiz var. Tabii ki isi sevmek de
dnemlidir. Rahmetli babam derdi ki; ‘Bir
daha diinyaya gelsem yine de kuyum-
cu olmak isterdim. Cinki, kuyumculuk
hicbir zaman beni yar1 yolda birakmadi.
Thtiyacim oldugunda keserdim o sariy1
cebime paray:r koyar, kimseye minnet
etmezdim.’

Rekor Kuyumculuk’un bugiin i¢ pi-
yasa ve ihracatta ulastigi biiyiikliik
nedir?

Rekor Kuyumculuk olarak i¢ piyasada
ilk lige gireriz diye diistiniiyorum. Bile-
zik iriin gamy, i¢ piyasaya daha uygun
oldugu icin yurt i¢i agirhikli bir pazarla-
ma stratejisi ylriitiiyoruz. Zengin bile-
zik modellerimiz, Vezir Han’da ‘Osman
Sozkesen’ yonetimindeki toptan maga-
zamiz ile Marmara Bolgesi basta olmak
tizere tiim bolgelere ulastyor. Zaman za-
man Dubai, Kuzey Irak ve Kuzey Afrika
iilkelerine de ihracat yapiyoruz.

Diigiin sezonu icin gelistirdiginiz
yeni iiriin gruplari var mi?

Bizim zaten her hafta tezgahlarimizdan
yeni uriinler ¢ikiyor.

Kaliteli iiretim ve kosulsuz miisteri
memnuniyeti Rekor Kuyumculuk
icin ne ifade ediyor?

Yiizde 100 miisteri memnuniyeti i¢in
kalite standartlarina harfiyen uyuyo-
ruz. Bu konuda ne gerekiyorsa belirli

Rekor Kuyumculuk firma sahibi

Through institutionalization, Rekor
Jewellery will maintain the quality
of its bracelets in the future.

Rekor Jewellery has been fusing its quality and bracelet-
making expertise for more than 30 years. To ensure that
this success continues in the future, the company has
increased its institutionalization efforts. Owner of the
Rekor Jewellery company ibrahim Demirci stated that
they provide unique bracelet models in 8, 14, and 18
carats, particularly 22 carat, and that they intend to raise
the bar in every category they operate in by expanding
their institutionalization investments in the future.

How many years of experience
does Rekor Jewellery offer its
products and concepts to its
customers?

Since taking over in 2005, we have
continued the profession that my
loving father Hasan Demirci be-
gan in 1976. We have always pro-
duced bracelets since the early
years. We started out with the
hollow bracelet model, and then
our product concepts evolved and
evolved to the present day.

Can you give information about
your company’s product range
and types?

We can produce every model in
bracelets from clamp to wire brace-
let. We are extremely assertive in
all bracelet groups thanks to our
machine park, which we constantly
update with the latest technology,
and our expert craftsmen.

Which model group is the most
popular in the market?

The Ajda bracelet, very popular
lately. Especially on social media,
Ajda is also preferred by young
people despite being a former
model. In addition, wire bracelets,
which have become classics, are
still very much in demand. We
have a wide variety of products in
bracelets. Without distinguishing
one from the other, all of them are
attracting interest in the market.

As a company, do you plan to
add new categories to your
product groups?

As Rekor Jewelry, we specialize in
bracelets. We don’t want to leave
because we love them. Of course,
we have the capacity to develop
different branches in our produc-
tion line in Kuyumcukent Facto-
ries Department. Bracelets are
our main product group; however,
we can also evaluate different
branches within the scope of our
vision, market developments and
customer demands.
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What are the different elements
of your Rekor signed bracelet
concepts from your competitors?
Our customers prefer us mostly
because of our quality. We never
compromise on quality. From the
polish to the pencil, from the col-
or to the setting, we try to make
bracelets without any problems.
Customer satisfaction and loy-
alty are very important to us.
Another reason for our success is
having an experienced team that
we have been working with for
many years. We have employees
older than me. Of course, it is also
important to love the work. My
late father used to say; ‘If | were
born again, | would still want to
be a jeweler. Because jewelry has
never let me down. | would cut
that yellow when | needed it, put
the money in my pocket, and |
wouldn’t be grateful to anyone.’

What is the size that Rekor Jew-
elry has reached today in the
domestic market and exports?

As Rekor Jewelry, | think we will
be in the top three in the domestic
market. Since the bracelet prod-
uct range is more suitable for the
domestic market, we carry out
a domestic-oriented marketing
strategy. Together with our part-
ner Osman Sozkesen, we deliver
our rich bracelet models to all re-
gions, especially the Marmara Re-
gion, through our wholesale store
in Vezir Han. From time to time,
we also export to Dubai, Northern
Iraq and North African countries.

Are there any new product
groups you have developed for
the wedding season?
We already have new products on
our stalls every week.

o
o

‘-.1__ .

s

.- -“.L * -

What does quality production
and unconditional customer
satisfaction mean for Rekor
Jewelry?

We strictly adhere to quality stan-
dards for 100 percent customer
satisfaction. We fulfill whatever
is necessary in this regard within
a certain discipline and ensure its
continuity.

Do you have a motto or motto
that you care about in trade?
We attach great importance to
‘Continuity’ in everything we do.
Because if there is continuity in a
business, there is success. The rate
of customer satisfaction automati-
cally rises if you consistently pro-
vide flawless products to your cli-
ents.

What would you like to say
about your future goals as a
company?

With the demands of our clients,
our production capacity is ad-
vancing and expanding daily. As
Rekor, we plan to enter different
branches in the future and rise in
every category we do business in.
As a company, we have also fo-
cused on our work on institution-
alization and branding.

What is your opinion about fu-
ture and today’s of the sector?
Jewelers are currently prohibited
from issuing bills because of sig-
nificant financial responsibilities,
despite their desire to do so. We
want to pay more taxes and insti-
tutionalize, but this is impossible
due to the legislation. To ensure
the sector companies’ healthy
development and institutionaliza-
tion, the Gold Accounting system
must be put into place.

- T —

Veysel Karali Bayram, Ali Cifciler, Osman Sézkesen
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bir disiplin icerisinde yerine getiriyor ve
bunun stirekliligini tesis ediyoruz.

Ticarette 6nemsediginiz bir parola
ve mottonuz var mi1?

Yaptigimiz her iste ‘Siireklilik’ olgusuna
bliytiik 6nem veriyoruz. Ciinki, bir iste
devamlilik varsa mutlaka basar1 da var-
dir. Yillarca kusursuz iriinleri miisteri-
lerinizle bulusturursaniz dogal olarak
memnuniyet orani da artiyor.

Firma olarak gelecek hedefleriniz
konusunda neler sdylemek istersi-
niz?

Miigterilerimizin talepleriyle {iretim
kapasitemiz her gegen giin gelisiyor,
biiyliyor. Rekor olarak gelecekte belki
farkli branglara da girerek is yaptigimiz
her kategoride yiikselmeyi planliyoruz.
Firma olarak kurumsallasma ve marka-
lagsma konularindaki ¢aligmalarimiza da
agirlik verdik.

Sektoriin bugiiniinii ve gelecegini
nasil gériiyorsunuz?

Mevcut uygulama nedeniyle kuyumcu-
lar, isteseler de agir mali yiikiimlilikler
nedeniyle fatura kesemiyor. Daha fazla
vergi vermek ve kurumsallagmak isti-
yoruz; ancak mevzuat nedeniyle bu im-
kansiz. Bu nedenle, sektor firmalarinin
saglikli bitytimesi ve kurumsallagmasi
icin Altin Muhasebesi sisteminin hayata
gecmesini hayati derecede 6nemlidir.
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Bakirel, pirlantada hedef blyutti

JEVWELOLUS. )
Ik perakende magazasini
Avrupa da acacak

Alun alaninda 41 yillik bir deneyime e

sahip olan Bakirel Jewellery nin pirlanta i SNy "
markast JEWELOUS. 3 vil icerisinde dnemli R e
basarilara imza atu. Pirlanta konsepUerinin : I/‘ - ’f TSN TSN
ic pivasa ve yurt disinda yogun Lalep o pih T
gordagunt belirten Bakirel Jewellery 2. ! ‘ \

kusak temsilcisi Yusul Bakirel. ilk elapla
Avrupa. ardindan Amerika da ana loplan
olisleri ve bulik perakende magazalari
acmay1 planladiklarmr acikladi.

wellery firmasini bugiine tasiyan
artilari nelerdir?

1982 yilinda kurulan Bakirel Je-

e Firmamiz babam Aziz Bakirel ve amcam

‘:,:,..,___*“-ﬁ" ; Yakup Bakirel tarafindan kuruldu. Ben,

_ s"ﬁ'im.‘:h#if: ailenin 2. kusak temsilcisiyim. Bize hep,

ey o R kalite ve 6zveriden kesinlikle 6diin ver-

memiz gerektigi tavsiyesinde bulundular.

Miisteri memnuniyetinin 6nemine dikkat

cektiler. Urtinlerimiz ile ilgili miisterileri-

mizden olumsuz bir geri déniig olmamasi

icin 6zveri ile bitirip musteri odakl bir ¢a-
lisma yiriitmemizi 6nerdiler.

Bakirel firmasini piyasada 6ne cika-
ran en 6nemli Giriin grubu hangisi?
Uretimlerimizi donemin ihtiyag ve tale-
bine goére olusturuyoruz. Bu kapsamda,
2-3-4 yillik giincel projelerle calisiyoruz.
Son zamanlarda gurmet zincir ve bileklik

‘ odakli bir caligma yiiriitityoruz. Bunlarin

yaninda renkli tagh yiiziikkler ve renkli
tagh takimlarimiz mevcut. Biz, montiirde
de iddialiy1z. Gurmet montiir ihracatinda

ciddi bir bagar1 yakaladik.
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Bakirel Jewellery, i¢ piyasa ve ihra-
catta hangi noktalara ulasiyor?

I¢ piyasada her bélgede etkili olan bir pa-
zarlama agimiz var. Thracatta ise ABD, Is-
rail, Balkan tilkeleri, agirlikli Dubai olmak
iizere bircok iilke ile ¢alisiyoruz.

Ug yil 6nce JEWELOUS markasiyla
pirlanta isine de girdiniz. Piyasadan
talep mi oldu?

Pirlanta, tilkemizde son 10-15 yildir re-
vagta olan bir tiriin grubu. Vatandaslari-
muz altin1 ¢ok seviyor; ama pirlanta kiiltii-
rit de olusmaya bagladi. Bu siiregte biz de
pirlanta isine girmeye karar verdik. Isinin
uzmani profesyonel calisma ekibimizle
son ¢ yida aldigimiz yol, bizi fazlasiyla
memnun etti.

JEWELOUS markasi adi altinda ne
tiir iiriinler gelistiriyorsunuz?

Pirlanta kategorisinde aklimza gelebile-
cek her model var. Yiiziik, bileklik, ger-
danlik, diigiin setleri, evlilik teklifi ytiziik-
leri, tektas ve bestas gibi tiim {riinlerde
calistyoruz. Marka olarak asil ustalastigi-

Yusuf Bakirel

Bakirel raised its target in diamonds

JEWELOUS to open its first
retail store in Europe

JEWELOUS, the diamond brand of Bakirel Jewellery,
which has 41 years of experience in gold, has achieved
significant success in 3 years. Yusuf Bakirel, the 2nd
generation representative of Bakirel Jewellery, who
stated that their diamond concepts are in high demand
both in the domestic market and abroad, announced
that they plan to open main wholesale offices and
boutique retail stores in Europe in the first stage and

Founded in 1982, what are the
pros of Bakirel Jewellery that
carry the company to today?
Our company was founded by my
father Aziz Bakirel and my uncle
Yakup Bakirel. | am the second
generation representative of the
family. They always advised us
that we should never compromise
on quality and dedication. They
emphasized the importance of
customer satisfaction. They sug-
gested that we finish with dedi-
cation and carry out a customer-
oriented work so that there is no
negative feedback from our cus-
tomers about our products.

Which is the most important
product group that makes
Bakirel stand out in the market?
We create our productions ac-

then in America.

cording to the needs and demands
of the period. In this context, we
work with current projects of 2-3-
4 years. Recently, we have been
focusing on gourmet chains and
bracelets. In addition to these, we
have rings with colored stones
and sets with colored stones. We
are also assertive in montage. We
achieved a serious success in Gur-
met montage exports.

Which points does Bakirel Jew-
ellery reach in the domestic
market and exports?

In the domestic market, we have
an effective marketing network
in every region. In exports, we
work with the USA, Israel, Balkan
countries and many countries,
mainly Dubai.
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Three years ago, you also en-
tered the diamond business
with the JEWELOUS brand. Was
there a demand from the mar-
ket?

Diamonds have been a popular
product group in our country for
the last 10-15 years. Our citizens
love gold very much, but diamond
culture has also started to emerge.
In this process, we decided to en-
ter the diamond business. We are
very pleased with the progress we
have made in the last three years
with our professional team of ex-
perts.

What kind of products are you
developing under the JEW-
ELOUS brand?

There is every model you can
think of in the diamond category.
We work on all products such as
rings, bracelets, necklaces, wed-
ding sets, marriage proposal
rings, solitaires and pentestones.
The product group we have mas-
tered as a brand is baguette con-
cepts. Today, the baguette prod-
uct group is very popular in the
market. If demand changes after
six months, we quickly adapt our
production strategy.

In addition to jewelry, do you
also provide stone supply ser-
vices to your customers?

We have a serious stock of stones
in every size. We have all stones
from 0.01 centimeters to 1.5-2 car-

ats, which we call the smallest -2.

As ‘JEWELOUS’, what kind of a
line do you have in design?

We reflect the changing and dif-
ferentiating demands of our cus-
tomers in our products. In the
meantime, we also have products
in which we put our own style.
We also have classic concepts
with baguette and trapeze. We
also develop boutique models
that are unique in the market.

How is the demand for ‘JEW-
ELOUS’ jewelry in the domestic
market and abroad?

Demand in the domestic market
is better than we expected. We
thought that the fluctuations in
exchange rates would affect the
diamond trade. However, when
gold rose a lot, the gap between
gold and diamonds closed a bit
more. Diamonds are still in de-
mand in the domestic market.
Demand abroad remains un-
changed. They ask for whatever
amount they need. When we
present a new model, they say
let’s try it.

Where do your diamond con-
cepts reach in the domestic and
export markets?

We work with all regions in Tur-
key. As for exports, we were work-
ing seriously with those countries
before the Russia-Ukraine war.
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muz Uriin grubu ise bagetli konseptlerdir.
Bugiin, piyasada bagetli {iriin grubu ¢ok
revacta. Alt1 ay sonra talep degisirse iire-
tim stratejimizi hizla adapte ederiz.

Miicevherin yaninda miisterilerini-
ze tas tedariki konularinda da hiz-
met veriyor musunuz?

Biinyemizde her boyda ciddi bir tas sto-
kumuz var. 0,01 santimden en ufak -2 de-
digimiz 1,5-2 karata kadar tiim taglarimiz
mevcuttur.

‘JEWELOUS’ olarak tasarimda nasil
bir cizgiye sahipsiniz?
Misterilerimizin degisen ve farklilasan
taleplerini tirtinlerimize yansitiyoruz. Bu
arada kendi ¢izgimizi ortaya koydugumuz
iriinlerimiz de var. Bagetli ve trapezli kla-
sik konseptlerimiz de bulunuyor. Ayrica,
piyasada esi benzeri olmayan butik mo-
deller de gelistiriyoruz.




‘JEWELOUS’ imzali miicevherlere ic
piyasa ve yurt disinda talep nasil?

Ic piyasada talep bekledigimizden daha
iyi. Kurlardaki dalgalanmalarin pirlanta
ticaretini etkileyecegini diistiniyorduk.
Fakat, altin ¢ok yiikselince altin ve pir-
lanta arasindaki makas biraz daha ka-
pandi. Pirlanta, hala i¢ piyasada talep
goriyor. Yurt digindaki talep ise degis-
miyor. Thtiyaclar1 ne kadarsa o miktar1
istiyorlar. Yeni bir model sununca da bir
deneyelim diyorlar.

i¢ piyasa ve ihracatta pirlantali kon-
septleriniz nerelere ulasiyor?

Yurt iginde tim bolgelerle calisiyoruz.
Thracatta ise Rusya-Ukrayna savasin-
dan o6nce o ulkelerle ciddi bir sekilde
calistyorduk. Su anda calisiyoruz; ama
eski voliimde degil. Israil, énemli bir
marketimiz. Amerika ve Avrupa iilkele-
ri ile calisiyoruz. Fransa ve Ingiltere’de
gicluytiz. Tirk cumhuriyetleri ile ti-
caretimiz var. JEWELOUS firiinlerini
Ortadogu’da Dubai, Bahreyn ve Katar’a
goénderiyoruz.

Bu yil diigiin sezonu icin gelistirdi-
giniz model ve koleksiyonlar hak-
kinda bilgi verebilir misiniz?

Her biitceye hitap edebilmek amaciyla
gramajlar1 hafifleterek diigiin gerdan-
lik seti olarak markizli ve damlal setler
hazirladik. Ayrica, evlenecek ciftler icin
bagetli trin gruplarimiz var. Pandemi
sonrasinda suyolu bileklik ve gerdanlk
modellerine talep artt1. Vatandaslar, suyo-
lunu giinlitk kullanimin yamu sira diigin
seti olarak da tercih etmeye baslad.

Firmada ikinci kusag tercih ediyor-
sunuz? Is hayatinda 6ncelikleriniz
neler olacak?

Kurucularimizin  kalite hassasiyeti ve
misteri memnuniyeti odakli ¢aligmalar
bize ders oluyor. Firma olarak imkanla-
rimiz olmasma ragmen globallesmeyi
basaramadik. Ikinci kusak olarak hede-
fimiz; tamamen globallesen bir firma ol-
maktir. I¢c pazarda deneyimli pazarlama
ekiplerimizle sahada sorun yagamiyoruz.
Biz, Avrupa ve ardindan Amerika’da ana
toptan ofisleri ve akabinde de perakende
butik magazalar1 acmay1 hedefliyoruz.

We are working now, but not at
the old volume. Israel is an impor-
tant market. We work with Amer-
ican and European countries. We
are strong in France and the UK.
We have trade with the Turkic
republics. We send JEWELOUS
products to Dubai, Bahrain and
Qatar in the Middle East.

Can you tell us about the mod-
els and collections you devel-
oped for the wedding season
this year?

In order to appeal to every bud-
get, we have prepared sets with
marquise and drops as wedding
necklace sets by lightening the
weights. We also have product
groups with baguettes for couples
getting married. After the pan-
demic, demand for waterway
bracelet and necklace models in-

Yusuf Bakirel

creased. Citizens started to prefer
the waterway as a wedding set as
well as for daily use.

Do you prefer the second gen-
eration in the company? What
will be your priorities in busi-
ness life?

The quality sensitivity and cus-
tomer satisfaction-oriented work
of our founders is a lesson for us.
Although we have the means as a
company, we have not succeeded
in globalization. As the second
generation, our goal is to become
a fully globalized company. With
our experienced marketing teams
in the domestic market, we have
no problems in the field. We aim
to open main wholesale offices in
Europe and then in America, fol-
lowed by retail boutique stores.
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IKO'dan alun fivatlar

icin mobil cOziim

Istanbul kuyumcular Odasi (IKO). altin
liyatlariyla ilgili tartismalari sona erdirmek
ve livatlarm Kuwyumcular ve tidketiciler
Laralindan anhk olarak Lakip edilmesi

icin IKO Fiyval mobil uygulamasini hayata
gecirdi. IO Baskani Mustlala A\Layilk. mobil
uygulama ile serbest pivasa kosullarma
uygun bilgilendirme amach livatlarla
kuyumcular ile musteri arasmdaki fiyval
bazli Larusmalart ortadan kaldirmay

hedeflediklerini sovledi.

® stanbul Kuyumcular  Odasi

(IKO), piyasada altin fiyatlariyla

ilgili yasanan sorunlara ¢6ziim

getirmek amaciyla harekete gec-
ti. IKO, bu kapsamda tiiketicilerin
fiyatlar1 anlik olarak takip etmesi
amactyla IKO Mobil uygulamasini
hayata gecirdi. Istanbul Kuyumcular
Odas1 Bagkan1 Mustafa Atayik, “Va-
tandaglarimiz  telefonlarinda App
Store ve Google Play’den ‘TKO Fiyat’
uygulamasini ticretsiz indirerek kul-
lanabilir ve anlik olarak fiyatlar: ta-
kip edebilir” dedi. Kuyumcu maga-
zalarinda 6zellikle altin fiyatlarinin
yiiksek seyri nedeniyle miisterilerle
yasanan tartismalarin en baginda
fiyatlarin geldigine isaret eden Ata-
yik, altin fiyatlarinin mobilden anlik
takip edilmesini amagclayarak hayata
gecirdikleri “TKO Fiyat” uygulamasi
hakkinda sunlar1 s6yledi.

“Vatandaslarimiz, genellikle televiz-
yonlar ve haber sitelerindeki fiyatla-
ra bakarak kuyumcuya gidiyor. S6z
konusu fiyat, kuyumcuda olmayinca
da sorun ¢ikiyor. Ancak, bilinmeli ki
televizyon ekranlarinin alt tarafinda
ve sitelerin en ¢ok okunan kisimla-
rinda yer alan gram fiyatlar, altinin
islenmemis, hammadde fiyatidir. Ku-
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yumcunun verdigi fiyat ise Darpha-
ne ve rafinerilerimizde islenmis, atol-
yelerimizde emek harcanmus, is¢iligi
de eklenmis fiyattir. Her meslekte
oldugu gibi kuyumculukta da toptan
ve perakende fiyatlar farklilik géste-
rebiliyor. Piyasada yaywlanan fiyat-
larin da toptan fiyatlar olabilecegi
unutulmamahdir. IKO olarak iste
bu nedenlerle Etiket, Tarife ve Fiyat
Listeleri Yonetmeligi’nin 6’nct mad-
desinin 2’nci bendine tiiketicilerin
en ¢ok tercih ettigi altin gruplariyla
ilgili serbest piyasa kosullarina uy-
gun bilgilendirme amaglh, baglayic
niteligi olmayan fiyatlan IKO fiyat
uygulamast ile vatandaslarimiza ve
meslektaslarimiza sunuyoruz.”

www.fiyat.iko.org.tr adresinden sii-
rekli giincellenen listelerin kuyumcu
magazalarindaki fiyat ekranlarinda
olmasi ve ekrandaki fiyatlarin bor-
salardaki gelismelerle anlik olarak
degismesinin, tiiketici-kuyumcu ara-
sindaki giiveni pozitif yonde etkile-
digini ifade eden Atayik, IKO olarak
serbest piyasa kosullarina uygun
bilgilendirme amach fiyatlarla ku-
yumcular ile miisteri arasindaki fiyat
bazli tartismalar: ortadan kaldirmay:
hedeflediklerini dile getirdi.

KO FIYAT EKRANI MOBIL
UYGULAMASIYLA TUKETICILER
BULUNDUKLARI KONUMDAKi
SERBEST PIYASA FIYATLARINI
DOGRU KAYNAKTAN GUNCEL
OLARAK EKRANINDA
GOREBILMEKTEDIR.

Konuma gore, fiyatlar de-
gisiyor

IKO Bagkani Atayik, fiyat uygula-
masinda misterilerin bulundugu
konum ve ikamet ettigi ilcelere gore

fiyatlarin farklilik gésterebilecegini
acikladi.

“Bilindigi gibi Istanbul’da ilceler ara-
sinda farkhlik oldugu gibi illerimizde
de meslektaslarimizin magazalarinin
kira, istihdam ve diger girdi maliyet-
leri farkhlik gosterebiliyor. Bu farkl
maliyetler, her meslekte oldugu gibi
dogal olarak kuyumculukta da fiyat-
lara yansitiliyor. Bu nedenle KO Fi-
yat mobil uygulamasinda, tipki hava
durumunda oldugu gibi vatandasin
bulundugu konuma gore, bolge, ilce
ve illerin kuyumcu fiyatlari anhk
olarak yer aliyor. Konumunu degis-



tirdiginde ise en yakin oldugu ilcedeki
kuyumcu fiyatlari ekranina diisityor.”

IKO Fiyat’1 herkes kullana-
bilecek

Altin fiyatlarmin IKO Fiyat uygula-
masindan takip edilmesi ¢agrisinda
bulunan Atayik, Tirkiye'nin diger
illerindeki kuyumcu oda ve dernek-
lerin de kendi isim ve logolariyla mo-
bil uygulamay1 kullanabileceklerini

acikladi.

“IKO Fiyat mobil uygulamast ile piya-
sada kuyumcu ile vatandas arasinda
fiyat bazl tartismalart noktalamayn
hedefliyoruz. Tiirkiye kuyumculuk
sektorii adina haber ve ekonomi ka-
nallarimiza, internet sitelerine bu-
giinden sonra liitfen altin fiyatlarini
sektoriin en onemli temsil kurumu
olan IKO Fiyat uygulamasindan takip
etmeleri ¢agrisinda bulunuyoruz. Ku-
yumcu magazalarninda bulunan IKO
Fiyat Ekrani’miz bugiin Istanbul’da
32 ilcede ve Anadolu’da Adiyaman,
Afyon, Amasya, Agrn, Bursa, Elazig,
Hakkari, Kars, Kiitahya, Mardin, Os-
maniye, Sanlwrfa, Bingol, Kastamonu
olmak iizere yaklasik 2 bin kuyumcu
tarafindan faal olarak kullaniliyor.
Bu sayi, her gecen giin hizla artiyor.
Vatandaslanimiz da; artik IKO Fiyat
uygulamasiyla fiyatlari anlik olarak
gorebiliyor. Yani, vatandaslanimizin
girdigi kuyumcu magazasindaki fi-
yatla mobil uygulamadaki fiyatlar
aymidir. Vatandaslanimiz, artik goniil
rahatli icinde IKO Fiyat uygulama-
sint ticretsiz indirerek kullanabilir.”

Cep telefon kullanimi, yeni
bir calismay1 zorunlu kild:

Bagkan Atayik, zaman icerisinde di-
jitallesmeyle birlikte mobil telefon-
larin kullaniminin artmasi ve birgok
islemin bu telefonlar araciligryla hiz-
la ve kolay bir sekilde yapilabilmesi-
nin fiyat ekranlar1 konusunda yeni
bir calismay1 zorunlu kildigini séyle-
di. Uzun siiredir teknolojik altyapisi
uzerinde calistiklar1 ve test asamala-
rin1 siirdiirdiikleri projenin nihayet
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sonuglandigini bildiren Atayik, sun-
lar1 kaydetti:

“Artik vatandagslarimiz, cep telefon-
larinda App Store ve Google Play’den
IKO Fiyat’ uygulamasini iicretsiz in-
direrek kullanabilir ve anlik olarak fi-
yatlari takip edebilir. TKO Fiyat’ mobil
uygulamasiyla vatandaglanmiz, ku-
yumcusuna aligverise gitmeden once
ons altin, ceyrek, yarim, ziynet, 2,5 luk
gremse, 22 ayar bilezik, 22 ayar gram
altin, 24 ayar gram altin, kiilce altin,
Cumbhuriyet Ata lira,18 ayar, 14 ayar,
tam altin, giimiis, ons giimiis, platin
ons ve paladyum ons fiyatlarini anlk
olarak gérebiliyor. TKO Fiyat’ mobil
uygulamasinda yer alan fiyat listele-
ri, IKO tarafindan baglayict niteligi
olmayan, serbest piyasa kosullarina
uygun bilgilendirme amach perakende
satis fiyatlandir. Listede yer alan 14 ve
18 ayar tiriinlerin satis fiyatlar ise is-
cilige gore degismektedir.”

Fiyatlar, liitfen IKO Fiyat
uygulamasindan takip
edin!

Fiyat Ekrani ve IKO Fiyat mobil uy-
gulamasinin, kuyumculuk meslegi-
nin gereksinimine gercege en yakin
¢6ziimii olusturmasi ve bolgelere
gore sektoriin meslek literatiiriine

yeni bir kavram olarak yerlesecek
olan “Vitrine Koyma Maliyeti” kav-
ramini gozeten bir iglevi yerine ge-
tirecegini belirten Bagkan Atayik,
altin fiyatlar1 konusunda IKO Fiyat
mobil uygulamasimin tiim kamuoyu
ve medya tarafindan takip edilme-
si ve referans olarak kabul edilmesi
cagrisinda bulundu.

“Bu uygulama ile tiiketiciler, mobil
ekranlarindan bulundugu konumun
fiyatlarini gérebiliyor. Yani, tiiketici-
nin girdigi magazadaki fiyatla mobil
uygulamadaki fiyatlar aymidir. Va-
tandaslarimiz, artik goniil rahathig
icinde IKO Fiyat uygulamasini iic-
retsiz indirerek kullanabilir. IKO Fi-
yat mobil uygulamalarinin piyasada
kuyumcu ile vatandas arasinda fiyat
bazli tartismalari sona erdirecegine
inaniyoruz. Burada, alaninda diinya
liderligine oynayan ve yaklasik 40 bin
isletmeden olusan Tiirkiye kuyum-
culuk sektorii adina haber ve ekono-
mi kanallarimiza énemli bir cagrida
bulunmak istiyoruz; lLitfen altin fi-
yatlanini sektoriin en onemli temsil
kurumu olan IKO Fiyat uygulamasin-
dan takip edin. Sayet fiyatlari bizden
almiyorsaniz ekranlarda anlik olarak
verilen gram fiyatlarimin islenmemis
altin, ham madde fiyatlar oldugunu
belirtmek gerekir.”
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Erdin¢c Demir:

Baskanlarin

birliktel |
uyumu sektori |cm &
bilyuk bir sans! =S

L

igi ve

INO. Miicevher ihracatcilan Birligi ve iTO
Kuyumculuk komitesi baskanlarmim sektortn
gelecegiicin ortak hareket etmelerini sekLor icin
bitviik bir sans oldugunu itade eden istanbul
Kuyumcular Odasi (IKO) Baskan Yardimeist Erdine
Demir onceliklerinin Altn Muhasebesi sistemini
hayata gecirmek oldugunu soyledi.
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Sektorii ve sorunlarini yakin-
dan biliyorsunuz. Meslektasla-
rinizla yaptiginiz sohbet ve go-
rismelerde dile getirdikleri en
onemli sorunlari nelerdir?

Altin esash bir muhasebe sistemi-
nin olmamasi ve nitelikli perso-
nel eksikligi en c¢ok dile getirilen
sorunlar olarak o6ne cikiyor. Bili-
yorsunuz, sektore nitelikli eleman
yetistirmek ve Kapalicars: ekoliini
gelecek kugaklara tasimak amaciy-
la Oda’mizin Miicevher Akademisi
dersliklerinde c¢esitli egitimler ve-
riyoruz. Ancak, kuyumculuk cok

farklidir, diger mesleklere benze-
mez. Icinde yasamadan herhangi
bir sekilde o meslegi 6grenemiyor-
sunuz. Yani, okulda ti¢-dort yil da
gecirsen de bu sektoriin icinde ak-
tif olarak canli, bu havay1 teneffiis
etmeden, Cars1 havasim koklama-
dan kuyumcu olunmaz. Egitimin
ilk adimlarini Odamiz derslikleri
ve okullarda attiktan sonra saha-
da bizzat meslegi deneyimleyerek
nitelikli personel yetistirmemiz
gerekiyor. Eskiden kii¢iik yaslarda
ciraklar geliyordu; ama simdi egi-
tim hayatinin hem uzun olmasi,
hem de farkli sektorlere insanlari
adapte etmeleri sektor mensuplari-
n1 ¢ok zorluyor.

Sektorde nitelikli eleman ihti-
yaci ne zamandan beri var?

Yaklagik 15 yildir biz bu personel
sorununu yastyoruz. Egitimde 12
yillik sisteme gecildikten sonra
cirak bulmamiz, yetistirmemiz ne-
redeyse sifirlandi. Cesitli mesleki
okullar acild1 ve onlarla destekle-
necegi soylendi; ama bu calisma da
yasadigimiz sorunu gidermekte ye-



tersiz kaldi. Bu siirecte yeterli ya-
tirim ve destek olmadigindan baz
okullar kapandi. Oda olarak Mii-
cevher Thracatcilar Birligi Yonetimi
ile bu konuda koordineli hareket
ederek kapatilan bazi kuyumculuk
liseleri yeniden egitime baslamasi-
na 6n ayak olduk.

Kuyumcular, en ¢cok hangi alan-
larda nitelikli elemanlara ihti-
yaci var?

Aslinda, tiim alanlarda ihtiyag var.
Ozellikle cilaci, tesviye, kaynaket,
lazer kaynak¢i bunlar ¢ok kolay
yetisen elemanlar degil. Ayrica,
CNC konusunda eksiklerimiz var.
CNC makineleri calistirabilecek ve
ayni zamanda yazilimini ve ¢izimi-
ni yapabilecek personel ihtiyaci da
bulunuyor. Bugiin; artik, kuyum-
culuk tretiminde yogun teknoloji
kullaniliyor. Uzman personel ¢alis-
tirllmadiginda da verimli olamiyor-
sunuz.

istanbul Kuyumcular Odasi’nda
ikinci donem icin de yeniden
secildiniz. Yeni siirecte yapmay!
planladigimiz projeler hakkin-
da neler séylemek istersiniz?
Oncelikle, ivedilikle Altin Esash
Muhasebe Sistemi’ni hayata ge-
cirmek istiyoruz. Bir onceki do-
nemde en ¢ok mesai harcadigimiz
konulardan biriydi. Ilk etapta Altin
Muhasebesi’nin yirirlige girmesi
icin calisacagiz. Yasalagsmasi konu-
sunda da bayag1 mesafe alinmigti.
Mlgili bakanliklar ve kurumlarla
istisare ve goriismelerimiz de son
derece olumluydu. Meclis’teki yo-
gun trafik, Cumhurbagkanligi ve
Milletvekilligi secimleri isi biraz
uzattl. Ancak, 28 Mayis’tan sonra
konuyla ilgili temaslarimizi yogun-
lagtiracagiz.

Altin  Muhasebesi, yaklasik
olarak 19 yildir sektoriin giin-
deminde. Sektor icin neden bu
kadar 6nemli?

Altin ve giimis, bizim hammad-
demiz. Kuyumcularin asil kazanci
is¢ilikten kazandigidir. Ancak, uy-
gulamadaki muhasebe sistemi uya-

rinca altin fiyatlar1 yiikseldiginde
Maliye, kar edildigi diisiincesiyle
kuyumculardan gelir vergisi talep
ediyor. Bu nedenle, mevcut ‘Enf-
lasyon Muhasebesi’ uygulamasinin
zorluklar1 nedeniyle kuyumcular,
arzu etmelerine ragmen c¢ok vergi
veremiyor. Uygulama nedeniyle
firmalar, fatura kesemiyor. Fatura
kesmedikleri i¢cin kuyumcular, bi-
lancolar1 nedeniyle bankalar nez-
dinde zarar eden isletmeler olarak
gozikiiyor. Thracat yapip fatura
kesmek istedikleri vakit de arada-
ki farktan dolay1 kargilarma bii-
yiik vergiler cikiyor. Bu da triintin
kendi kazancimi ¢ok fazla asiyor.
Kazancinin 5-10 kat1 rakamlar ¢ik-
t1f1 icin sektor fatura kesmek iste-
miyor. Altin Esasli bir muhasebe
sistemine gecerek fatura kesen ve
resmiyeti ylizde 100’e getiren bir
sektor olmamiz gerekiyor.

Sektoriin - saghkli  biiyiimesi,
markalasmasi ve kurumsallas-
masi icin de Altin Muhasebesi
kritik 6nem tasiyor degil mi?
Altin Esasli Muhasebe sistemi ge-
tirilmeden Turk kuyumculuk sek-
tord, kesinlikle vyiikselemez ve
biiyiiyemez. Gergek bilancolariyla
bankalar ve devlet tarafindan tani-
nan sektor haline gelemeyiz.

Bu kapsamda, iKO biinyesin-
deki dersliklerde devam eden
egitim ve kurslarin piyasaya ve
sektore katkilar1 nelerdir? Size
egitimlerle ilgili geri doniisler
oluyor mu?

Matrix Gold, mihlayicilik ve sa-
dekarlik kurslarimiz buytk talep
aliyor. Aynm1 zamanda, uzun bir
siredir GLT Akademi’de verilen
Pirlanta kursumuz da cok ilgi go-
riiyor. Ama Oda’nin da belli bir
potansiyeli var. Eleman ihtiyaci-
nin yiizde 100’tinii IKO’nun kar-
silamas1 miimkiin degildir. Sadece
meslektaslar1 icin elinden gelen
her seyi fazlasiyla yapmaya cali-
san bir kurumumuz. Verdigimiz
kurslarla meslektaglarimizin nite-
likli personel ihtiyacini azaltmaya
calistyoruz. Micevher Akademisi
dersliklerinde egitimlerimiz devam
ediyor; ama taleplere yetisemiyo-
ruz. Eski ustalar da egitim vermek
istemiyor. Ornegin; cila egitimi cok
talep ediliyor; ancak egitim verecek
hoca bulmakta zorluk yasiyoruz.
Verdigimiz egitimlerle ilgili sek-
torden bize ¢ok olumlu geri doniis-
leri oluyor. Personel ac¢igimiz ¢ok
fazla, sektor blyiiyor, ihracat arti-
yor. Turk kuyumculugu, diinyada
Italya’'nin éniine gegen Cin ile kafa
kafaya gelen bir sektor haline geldi.
Bugiin bir¢ok noktada tiretim i¢in
at6lye bloklar1 yapiliyor. Makine-
leri tedarik ediyoruz; ama personel
ihtiyacini bir tiirlii ¢6zemiyoruz.

Sektér mensuplarimiz  bircok
hizmeti Cemberlitas’taki Mer-
kez Binasr’nin yani sira Kuyum-
cukent’teki ofisten alabiliyor.
Hizmetleriniz ile ilgili sektor
mensuplarina bir cagriniz ola-
cak mr1?

Kuyumcukent Ofisimiz ve Cember-
litag’taki Merkez Bina’'mizda sektor
mensuplarina iiye islemlerinden
ithalat-ihracatta expertiz hizmetle-
rine, ayar hizmetinden sertifikas-
yona, farkli mesleki kurslardan ya-
ymlara kadar bir¢ok alanda hizmet
veriyoruz. Atdlye ve perakendeci
meslektaglarimizdan istegimiz, bu
hizmetleri alarak Oda’ya destek ol-
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malaridir. Clinkd, biz kurum olarak
hicbir menfaat gozetmeyen, taraf
tutmayan hizmetler veriyoruz. Tim
bu hizmetlerimizin yani sira sekto-
riin tim sorunlari her platformda
dile getiriyor ve kamuoyunda med-
yay1 etkili kullanarak Tirk kuyum-
culugunun sesini duyuruyoruz.

Oda olarak GLT Laboratuvari
ile Anadolu’nun farkl illerin-
de Pirlanta Egitimleri veriyor-
sunuz. Siz de bu egitimlere YK
adina katiliyorsunuz. Pirlanta
egitimleri hakkinda neler séy-
lemek istersiniz?

GLT, Oda’miz biinyesinde Istanbul
Kalkinma Ajansi’nin destegiyle ku-
rulmug milli ve yerli laboratuvardir.
Laboratuvar, uluslar arasi gecerlilik-
te sertifika diizenliyor. Tiirkiyenin
Gemoloji Laboratuvart GLT’yi il-
lerde verdigimiz Pirlanta Seminer-
leri ile sektoriimiize tanitiyoruz.
Seminerlerimiz ile elmas, sentetik
taglar ve Lab Diamond konusun-
da meslektaglarimizi bilgilendiri-
yoruz. Bugiine kadar 12 ilimizde
egitim verdik. Sehirlerimizin hep-
sinde pirlanta seminerlerimizle il-
gili yogun taleple kargilastik. Talep
iizerine bazi illerimize seminer igin
ikinci kez gittik. Insanlar, pirlanta
konusunda kendilerine yeni bilgi/
vizyon kattig1 icin seminerlerden
cok mutlu. Bilindigi gibi pirlantali
miicevherler, son 10 yil icerisinde
Tiurkiye’de cok ciddi bir mesafe
kaydetti. Insanlar, bu nedenle tas ile
ilgili uzmanlagmak istiyor. Eskiden
sadece altin satiyorlardi, simdi ise
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pirlantali miicevher de satiyorlar.
Taslar ile ilgili her seyi 6grenmeye
caligtyorlar. Biz de GLT Pirlanta Se-
minerleri ile onlarin bu ihtiyacina
karsilik vermeye calistyoruz. Spon-
sorlarimiz da etkinliklerde tanitim-
lar yapiyor. Tim sponsorlarimiza
ayri ayri tesekkiir ediyoruz. Hicbir
zaman bizi yalniz birakmiyorlar.
Biz de sponsorlarmmizin 6nemli
destegi ile bu egitimleri sorunsuzca
stirdiiriiyoruz.

Kahramanmaras merkezli dep-
remler, 6zellikle bolge illerinde
liretim konusunda bazi1 sikin-
tilar1 da olusturdu. S6z konu-
su sorunlar ve gelisen talepler,
Istanbul’a ve atdlyecilere nasil
yansidi?

Oncelikle deprem bélgesindeki kar-
deslerimize ve meslektaslarimiza
gecmis olsun dileklerimizi iletiyoruz.
Deprem nedeniyle at6lyeler yikild
ve kullanilamaz hale geldi. Halen
deprem bélgesinden Istanbul’a ciddi
bir talep var. Bu, aslinda Istanbul icin
pozitif goziikse de biz hicbir zaman
kimsenin magduriyetinden dolay1
is yapmay1 seven bir sektor degiliz.
Tiirkiye Kuyumculuk ve Miicevher
Sektorii olarak depremden etkilenen
tim illerimiz i¢in yardim kampan-
yalar1 dizenledik, agevleri kurduk.
Asevlerimiz halen faaliyetlerini siir-
dirtiyor. Sektoriimiiziin en biyiik
sanst da ii¢ giizel baskanin hem ar-
kadas, hem de baskan olmalaridir.
Ug giizide bagkanin istigare halinde
meslektaslarinin gelecegi icin ortak

hareket etmesi, Ankara’daki goriis-

Erdin¢ Demir

melerde de bize ¢ok pozitif yansiyor.
Son 50- 100 senede boyle ii¢ bagka-
nin bir araya gelmesi cok zor. IKO,
Miicevher Thracatcilar Birligi ve ITO
Kuyumculuk Komitesi baskanlar1 da
sektor tarafindan cok sevilen insan-
lar. Meslektaslar icin ellerinden ge-
len her seyi yapiyorlar.

Son olarak aktarmak istedigi-
niz bir konu, ya da meslektas-
lariniza vermek istediginiz bir
mesajiniz var mi?

Yonetim olarak goreve geldigimiz
ginden beri Oda’ya biiylik ivme
kazandirdik. Biz goéreve gelmeden
once Oda’nin finansal sorunlari
vardi. Bunlari, meslektaslarimizin
verdigi bityiik destek ile ¢ozdiik. Tk
dénemimizde Yo6netim olarak eli-
mizden gelen tiim cabay1 gosterdik.
Bu siire igerisinde bir¢ok secim, pan-
demi, deprem ve afetleri gordiik. Al-
tin Muhasebesi 6ncelikli konumuz.
Ontimiizdeki siirecte meslektagsla-
rimizin finansal sorunlarina ¢éziim
olmas: icin gelistirdigimiz Altin-
bank konusunda da 6nemli adimlar
atmay1 planliyoruz. IKO Yonetimi
olarak en 6nemli 6zelliklerimizden
biri her seye aninda miidahale etme
becerisini gdstermemizdir. Icraat
konusunda ¢ok hizliyiz, kendimiz
inisiyatif alip harekete geciyoruz.
Hicbir yeri beklemek zorunda kal-
miyoruz. Esnafimiz bize destek ol-
sun, bilsinler ki dogru yolda ilerli-
yoruz. Elimizden geldigince IKO’yu
6n plana ¢ikarmak ve daha verimli
hale getirmek i¢in ¢alistyoruz.
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GLT.
Izmir'de
¢shala
‘Pirlanla
Seminert’
verdi

Ttrkive nin Gemoloji
[.aboratuvart GI:I'nin pirlanta.
renkli Laslar ve sertilikasyon
konusunda scktort
bilinclendirmek amaciyla
baslatugl egitim seminerlerinin
13. izmir'de yapildi. izmir
kuyumcular Odasrnm isbirligivle
diizenlenen seminere ‘isgold’
ana sponsor. Cilek konsept. Han
Diamond ve Goldium Alun da
sponsor olarak destek verdi. GLT
seminerlerinin bir sonraki adresi
is¢ “T'rabzon” olacalk.
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iyasada pirlanta basta olmak
tizere degerli taglarla bezenmis
miicevherlere talep artiyor. Bu
nedenle miicevherlerin pazar-
lanmasi ve satiginda dogru bilgiye sahip
olmak o&nemlidir. Istanbul Kuyumcular
Odas1 (IKO) biinyesinde pirlanta, renkli
taslar ve miicevherde uluslararasi gecer-
lilikte sertifika diizenleyen Tiirkiye nin
Gemoloji Laboratuvar1 GLT ile tiim
Tirkiye’de Ucretsiz Pirlanta Egitim
Semineri dizenliyor. Sektér mensup-
larin1 bilgilendirmek amaciyla stirdii-
rilen GLT Pirlanta Seminerleri, Izmir
ile devam etti. Istanbul Kuyumcular
Odas1 Bagkani Mustafa Atayik, Izmir
Kuyumcular Odas1 Bagkani Murat Kur-
tulus Buyrukg¢u, Manisa Kuyumcular ve
Sarraflar Dernegi Bagkani Erkan Ozgen,
IKO Baskan Yardimcisi Erding Demir ve
Yénetim Kurulu Uyesi Mehmet Cakar’in
katildig1 Izmir Kuyumcular Odasi’nin
isbirligiyle diizenlenen seminere Isgold,
ana sponsor, Cilek Konsept, Han Dia-
mond ve Goldium Altin da sponsor ola-
rak destek verdi. Organizasyon Yoneti-
cisi Minevver Calis ve ekibinin katkilari
ile Ege Palas Business Hotel’de diizenle-
nen seminerde GLT Yoneticisi, gemolog
Emre Giinay, esnafa pirlanta ve sertifi-
kasyonun 6nemi hakkinda bilgi verdi.
GLT Laboratuvar:1 mayis ay1 igerisinde
Trabzon’da yapilacak organizasyonla
Pirlanta Seminerleri’ne devam edecek.

goldnews 435



GLT /GEMOLOGICAL LABORATORY OF TURKEY /

46 goldnews



GLI'nin 14,
Pirlanla
Semineri.
Trabzon’da
vogun katilimla
vapildi

Tirkive' nin Gemoloji
[.aboratuvart GI:I" nin
perakendeci esnall
bilgilendirmek amaciyla
baslatugl Pirlanta Seminerleri
sirityor. Bu kapsamda. Trabzon
kuyumcu ve Saalciler Odasi
deslegivle diizenlenen ve esnalin
iIgi gosterdigi seminere Cilelk
konsept. Han Diamond ve
Trabzon da laalivel gosleren
Caglar kuyumculuk sponsor
olarak destek oldu.
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~»uyumcu  perakendecileri,
I( orijinal pirlanta, sentetik ve
laboratuvar diamond konu-
larinda bilgilendirmek ve farkin-
dalik olusturmak amaciyla gercgek-
lestirilen GLT Pirlanta Seminerleri,
Trabzon ile tam gaz yoluna devam
ediyor. Istanbul Kuyumcular Oda-
st (IKO) Bagkani Mustafa Atayik,
Trabzon Kuyumcu ve Saatgiler
Odas1 Bagkanmi Ali Yazici, Ordu
Kuyumcular ve Sarraflar Dernegi
Bagkani Ercan Tapanoglu, Giresun
Kuyumcular Dernegi Bagkani Hag-
met Ozkan, IKO Baskan Yardimcisi
Erdin¢ Demir ve Yonetim Kurulu
Uyesi Mehmet Cakar’'in katildi-
g1 Trabzon Kuyumcu ve Saatgiler

48 goldnews

Odasr’'nin igbirligiyle diizenlenen
ve katiimin c¢ok yogun oldugu
seminere Cilek Konsept, Han Di-
amond ve Trabzon’dan sponsor
firma olarak katilan Caglar Ku-
yumculuk destek verdi. Organizas-
yon Yoneticisi Miinevver Calig ve
ekibinin katkilar1 ile Zorlu Grand
Oteli'nde diizenlenen seminerde
GLT Yoneticisi gemolog Emre Gii-
nay, esnafa pirlanta ve sertifikas-
yonun 6nemi hakkinda bilgi verdi.
Pirlanta Seminerleri, 6niimuzdeki
siirecte farkli illerle devam edecek.

Her calismamiz tiim sek-
toriumiize yoneliktir
2016 yilindan beri sektore pirlanta,

renkli taglar ve miicevher sertifi-
kasyonu konusunda hizmet veren
Turkiye’nin Gemoloji Laboratuvari
GLT’nin egitim konusunda 6nem-
li bir misyon {istlendigi belirten
Istanbul Kuyumcular Odas1 (IKO)
Bagkan1 Mustafa Atayik, Oda ola-
rak hayata gecirdikleri her projenin
Tirkiye’deki tim kuyumcular go-
zetilerek yapildig1 mesajini verdi.

“Ordu Kuyumcular ve Sarraflar
Dernegi Bagkanimiz Ercan Ta-
panoglu ve Giresun Kuyumcular
Dernegi Baskanimiz Hasmet Oz-
kan da seminerimize katildi. On-
celikle Trabzon Oda Bagkanimiz
Ali Yazicr'ya cok tesekkiir ederim.



Secim siirecinde boyle bir etkinlik
yapmak kolay degildi, Bagkan sag
olsun bizi kirmadi. Esnafin gi-
zel katilimi bizi sevindirdi. IKO,
Turkiye’nin ¢at1 kurumu, sektoriin
en 6nemli kuruluslarindan biri. Bu
gictini de Anadolu’daki kuyum-
cu ve dernek baskanlarindan ali-
yor. Uretimin yiizde 90’1, ihracatin
yiizde 95’1 ve istihdamin yiizde 85-
901 Istanbul’dan gerceklestiriyor.
Istanbul’da 6 bin ITO, 4 bin de IKO
tiyesi esnaf var. Biz, Oda olarak
herhangi bir projeyi hayata ge-
cirdigimizde sadece Istanbul i¢in
yapmiyoruz, imza attigimiz her
is ve hizmet, tim Turkiye icindir.
GLT Laboratuvari ile sundugumuz

sertifikasyon hizmeti ve egitim
caligmalari, GiuvenCE Etiketi ve
IKO Fiyat mobil uygulamasi bun-
lardan biri...”

Katilim icin esnafa tesek-
kiirler!

Trabzon Kuyumcu ve Saatciler
Odas1 Bagkan1 Ali Yazici, GLT Pir-
lanta Semineri’nin esnafin bilgilen-
dirilmesi konusunda 6nemli katki-
lar sunduguna olan inancini dile
getirdi. Bagkan Yazici, konusma-
sinda ayrica katilimlari igin esnafa
tesekkir etti.

“Sektor olarak Turkiye’de 40 bini
askin kuyumcu firmalari, yanlarin-

da caliganlar1 ve aileleriyle birlikte
yliz binlerce kisilik koca bir aile-
yiz. Biz, sektorde ticaretimizi siir-
diiriirken piyasada yiikselen talep
1s1ginda  orijinal pirlantaya daha
fazla nasil gecebiliriz ve satigini
nasil yapabiliriz diye diisiindiigi-
miiz bir donemde organize edilen
GLT’nin Pirlanta Semineri, bize
cok 6nemli bir firsatlar sundu. Bu
nedenle, IKO Baskanimiz Mustafa
Atayik ve GLT Ekibi’ne bu etkinli-
gi Trabzon’da yaptiklari i¢in tesek-
kiir ediyor, toplantiya ev sahipligi
yapmanin onur ve mutlulugunu
yasadigimizi belirtmek isterim. Es-
nafima da katilimlarindan dolay1
da cok tesekkiir ediyorum.”
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Gl de "Renkdi
Tas Lgitimi

basliyvor

~yllardir yogun taleple siir-

/' diirillen pirlanta egitimle-
rine ek olarak Turkiye'de
bir ilk olarak Uygulamali

Renkli Tas Egitimi Agustos ayinda
basgliyor. GLT Laboratuvar Yo6neti-
cisi/Egitmen Emre Giinay, egitimin

detaylar1 hakkinda bilgi verdi.

Sizi taniyabilir miyiz? Kag yil-
dir kuyumculuk sektoriinde
egitim veriyorsunuz?

Kadirga Meslek Lisesinde kuyum-
culuk, Marmara Universitesi'nde
Taki Tasarimi on lisans, Mersin

50 goldnews

Universitesi'nde de gemoloji lisans
egitimimi tamamladim. Bu siirecler-
de kuyumculuk imalat, tasarim ve
gemoloji ile ilgili firmalarda calig-
tim. 2007 yilindan bu yana 15 yildir
da ulusal ve uluslararasi kurumlarda
gemoloji ve pirlanta egitimleri ve-
riyorum. 2014-2015 yillarinda Mar-
mara Universitesi'nde Ogretim Go6-
revlisi olarak gemoloji, mineraloji ve
jeoloji derslerine girdim. Tiirkiye’'de
yaklagik 50 sehirde, Kibris’ta ve
Suriye’de 100°’den fazla egitimde
binlerce sektor profesyoneline pir-
lanta ve renkli tas egitimleri verdim.

GLI

ACADEMY

Pirlanta. renkli
Las ve miuicevher
sertilikasvonunda

sektorin referans kurulusu

haline gelen Tarkive nin
Gemoloji Laboratuvar.
GLT biinyvesindeki GLT
Akademi'de prirlantanin
arcindan yeni bir
cgitime daha bashiyor.

[k wygulamah Renkli Tas
[<gitimi \Suslos ayvinda
GLT de start aliyor.

2016 yilinda Istanbul Kuyumcular
Odas1 biinyesinde kurulan GLT
Laboratuvarr’'nda laboratuvar y6ne-
ticisi olarak gorev yapip egitimler
vermeye de devam ediyorum.

GLT Akademi’de ne gibi egi-
timler veriliyor?

GLT’de 2016 yilindan bu yana agir-
likh olarak pirlanta egitimleri ve-
rilmektedir. Bu egitimlerin igerigi
ve kapsami sik sik giincellenerek
gelisiyor. Diger pirlanta egitimlerin-
den en onemli farky; “Laboratuvar
destekli” bir egitim olmasidir. Bu
uygulamada 6grenciler secilen bir
ders giiniinde GLT Laboratuvari’ni
ziyaret ediyor, son teknoloji tiriini
cihazlarin kullanimi konusunda bil-
gilendiriliyor. Ozellikle sentetik el-
masin tanimlanmasi konusunda bu
calismanin ¢ok bityiik faydas: olu-
yor. Boylece 6grenciler bir gemoloji
laboratuvarinda miicevher taslari-
nin nasil incelendigini de 6grenmis
oluyorlar. Ve simdi de renkli tas egi-
timleri vermeye basliyoruz.



Renkli Tas egitimi hakkinda
bilgi verebilir misiniz?

Renkli tas egitimi sektoriimiiziin
cok ciddi ihtiya¢ duydugu bir egi-
tim. Pirlantanin popiilerligi saye-
sinde uzun yillardir sektoriimiiz
bu konuda egitimler ald1 veya
aragtird1 6grendi; ama diger tagslar
bu konuda biraz geri planda kald1.
Renkli tas egitimimiz; mineraloji
ve gemoloji gibi bilimsel temellere
dayanan, kolay anlagilabilir bir dil
ve anlatimla hazirlanan bir egitim.
Sadece anlatmaya dayali slaytlar-
la gecistirilen egitimlerden farkl
olarak elimize ister ham, ister ke-
silmis bir miicevher tagi geldiginde
bu tagin gercek mi, sahte mi veya
sentetik mi oldugunu anlamamizi
saglayan bilgi ve yontemleri ice-
riyor. Maddeler halinde icerikten
bahsetmek gerekirse ana konular
su sekildedir;

Mucevher taslarinin kristalografisi
Micevher taslarinin fiziksel, kimyasal
ve optik 6zellikleri

Micevher taslarinin birbirinden ayirt
edilme yéntemleri.

Dogal taslar ve sentetiklerinin birbirin-
den ayrilmasi

Micevher taslarina uygulanan iyilestir-
me ydntemleri

» Analitik gemoloji cihazlar ile analiz
yontemleri

Bu egitimi alan kisiler bilgileri-
ni sektoriin hangi alaninda pra-
tige doniistiirebilir?

Sektorimiziin herhangi bir ala-
ninda taglarla ilgilenen veya tas-
larla ticaret yapan firmalar aslin-
da aldiklar1 tasin gercekliginden
emin olamiyor. En basit sekilde
iiretilen sahte taglar bile gorsel an-
lamda giizel sonuclar verdigi i¢in
sektor mensuplarini  yaniltabili-
yor. En basitten en sofistike olan-
lara kadar ¢ok cesitli bir yelpazede
sahteleri tanimlama ydntemleri
ogretiyoruz. Bu egitim ticareti-
niz icin ¢ok yeni kapilar acacak
ve sektérimiz i¢in cok 6nemli bir
adim olacak. Bu konu ile hobi ola-

rak ilgilenen doga meraklilar icin
de ¢okea bilgi igeriyor.

Egitim almak icin nasil bir bas-
vuru siireci var? Egitimler han-
gi siklikta aciliyor?

GLT Laboratuvari veya Istanbul
Kuyumcular Odasi’'na gelerek, te-
lefon veya mail ile ulasarak kolay-
ca kaydolabilirsiniz. Pirlanta egi-
timlerimiz her ay aciliyor. Renkli
tag egitimlerini de her ay agmay:
planliyoruz. Ayrica, aksam egitim-
lerine de baglayacagiz. Biitiin egi-
timlerimizi tamamen dolu sekilde
yapmamizi saglayan sektériimiiziin
ilgi ve teveccithii icin tesekkiir ede-
rim. ki béliimden olusan renkli tas
egitiminde kursiyerler, ilk bolim-
de, teorik ve pratik olarak miicev-
her tasmmin hangi mineral ailesine
ait oldugu, bu aileye mensup olan
miicevher taglarindan hangisi oldu-
gunun belirlenmesi yani “identifica-
tion”, konusunda egitim alacaklar.
Bu egitimde konvensiyonel alet ve
temel yontemler kullanilarak bilin-
meyen bir mineralin tanimlanmasi
veya bilinen bir mineralin dogru-
lanmas: gibi analiz asamalarini 6g-
renecekler. Tkinci béliimde, tanim-
lanmig olan mineralin dogal ya da
sentetik olup olmadigini belirlemek
ve bu taslarin renk ve berraklik gibi
kriterlerini yiikseltmek i¢in herhan-
gi bir iyilestirme iglemi uygulanip
uygulanmadigmin tespiti icin ge-
rekli ¢caligmalar yapacak, ileri diizey
mikroskop caligmalar: ile (¢ozelti
icinde vb.) dogal minerallerin ya da

Emre Giinay / GLT Lab. Yoneticisi / Egitmen

laboratuvarda tiretilmis sentetik mi-
nerallerin i¢inde bulunan kendileri-
ne 6zgi izleri gemolojik ekipman-
lar kullanarak tanimlayacaklar. UV
siklarin kullanimi, kimyasal analiz
yontemleri, spektroskopinin gemo-
lojideki kullanimi ve daha bircok
laboratuvar analiz yontemlerini de
Ogrenecekler. Ayni zamanda kursi-
yerler, bir miicevher taginin labora-
tuvardaki analiz agamalarini, hangi
teknolojiler ile incelendigini bizzat
laboratuvarda deneyimleyerek ge-
molojiye sadece teorik ve uygulama
acisindan degil, bilimsel agidan bak-
may1 da 6grenip bilgi ve yetenek-
lerini en iist diizeye cikaracaklar.
Sektorimiizde degerli tas alaninda
caligsan ya da degerli taslara ilgi du-
yan herkesi egitimimize bekliyoruz
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32 bin alict. Tk kuvumculugu

icin Istanbul a deldi

16-19 Nart 2023 tarihlerinde diizenlenen

Istanbul Macevher FFuarrna ic pivasanin
vani sira farkh tikelerden gelen 32 bin
askm profesyonel zivarelci gezdi. 10
tlkeden 1500 firma ve markanimn @uriin ve
hizmelerini sergiledigi organizasyonda
¢n dikkat ceken stantlaridan biri de
‘Istanbul kuy umcular Odasr oldu.
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- ahramanmarag merkezli deprem-

/' ler ve olumsuz konjontiire ragmen
Mart-Istanbul Miicevher Fuari,
16-19 Mart tarihlerinde Istanbul

Fuar Merkezi'nde kapilarini diinya alici-
larina acti. Fuarin agilis térenine Ticaret
Bakan Yardimcisi Riza Tuna Turagay, Is-
tanbul Kuyumcular Odasi (IKO) Bagkani
Mustafa Atayik, Miicevher Ihracatcilar
Birligi Bagkani Burak Yakin, ISO Kuyum-
culuk Komitesi Baskani Imam Altinbas,
ITO Kuyumculuk Komitesi Bagkani Ercan

Ozboyaci, IKO Yénetim Kurulu Uyeleri,
Ihracatcilar Birligi Yénetim Kurulu iiye-
leri, kuyumcu oda ve dernek bagkanlar:
katildi. Organizator firmanin verdigi bil-
giye gore, fuarda 10 iilkeden 1.500 firma
ve markanin tirin ve hizmetleri, 32.000’e
yakin sektor profesyonelinin begenisine
sundu. Mart 2022°de diizenlenen fuara
gbre, Mart 2023 fuarinda 17% yabanc1 zi-
yaretgi artigt saglanirken, fuara gelen zi-
yaretgilerin %29’unu yurt digindan gelen
alicilar olusturdu. Elmas Kule sponsorlu-
gunda gerceklesen etkinlik, Mart 2022’de
diizenlenen fuara gore, yabanci ziyaret-
¢i sayisinda %17’lik artis yakaladi. Yine
Mart 2022 fuarina gére Mart 2023 fuary;
Asya tuilkelerinden gelen ziyaretci say1sin-
da %55, Rusya ve BDT iilkelerinden %55,
Avrupa tlkelerinden %45, Balkan tilkele-
rinden %34, Giiney Amerika tilkelerinden
%24 ve Amerika Birlesik Devletleri'nin
dahil oldugu Kuzey Amerika iilkelerin-
den %23 artis yakaladi.



32 thousand buyers
came to Istanbul for
Turkish jewellery

The Istanbul Jewellery Fair, which took place
from March 16-19, 2023, attracted more than
32,000 professional visitors from various
nations as well as the home market. In the
organization, 1,500 businesses and brands
from ten nations displayed their goods and
services. The Istanbul Chamber of Jewellers’
booth was among the most impressive.

The March-Istanbul Jewellery Fair was held at the Is-
tanbul Expo Centre from March 16 to 19, despite the
Kahramanmaras earthquakes and the unfavorable geo-
political situation. Deputy Minister of Trade Riza Tuna
Turagay, Istanbul Chamber of Jewellers (IKO) President
Mustafa Atayik, Burak Yakin, Chairman of the Jewellery
Exporters’ Association, imam Altinbas, Chairman of the
iSO Jewellery Committee, Ercan Ozboyaci, Chairman
of the iITO Jewellery Committee, iKO Board Members,
Exporters’ Association Board Members, heads of jewel-
lers’ chambers and also associations attended the open-
ing ceremony of the fair. Approximately 32,000 industry
professionals were exposed to the goods and services of
1,500 companies and brands from 10 different countries,
according to information provided by the event organiz-
er. The number of foreign visitors to the fair increased
by 17% in March 2023 compared to March 2022, and 29%
of the attendees were foreign buyers. The event, spon-
sored by Diamond Tower, achieved a 17% increase in
the number of foreign visitors compared to the fair held
in March 2022. In comparison to the March 2022 fair,
there were 55% more visitors from Asia, 55% more from
Russia and the Commonwealth of Independent States,
45% more from Europe, 34% more from the Balkans, 24%
more from South America, and 23% more from North
America, including the United States of America.
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iTO Bsk. Yard ve YK Uyeleri, iKO standini ziyaret etti.

AAL

ist. Vali Yard. 6zlem Bozkurt Gevrek ve IKO Yén. Kur.
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IO standli
yogun ilgi gordit

Istanbul Kuyumcular Odas’'nin kurumsal
standi, her fuarda oldugu gibi Mart 2023 orga-
nizasyonunda da biytk ilgi gordi. Sektoriin
onde gelen isimleri, kuyumcu oda ve dernek
bagkanlarinin ziyaret ettigi IKO standi, ayn
zamanda fuar boyunca bircok énemli ismi de
agirladi. Istanbul Vali Yardimcisi Ozlem Boz-
kurt Gevrek, IKO standim ziyaret etti. Vali
Bozkurt ile birlikte Baskan Mustafa Atayik,
ITO Kuyumculuk Komitesi Bagkani Ercan
Ozboyaci, Yénetim Kurulu Uyeleri Rifki Bas,
Garbis Gedikoglu, Genel Sekreter Ismail Kala-
fat ve Bagkan Danismani Ali Ramazan Santo
nun da katilimlariyla fuara katilan firmalarin
standlarini ziyaret etti ve ‘Hayirl fuarlar’ dile-
ginde bulundu. Hindistan Istanbul Baskonso-
losu Sn. Manish Gupta ve beraberindeki heyet,
IKO standini ziyaret ederek Baskan Mustafa
Atayik ile sektorel igbirligi imkanlarini konus-
tu. Istanbul Ticaret Odasi Baskan Yardimcisi
Mehmet Develioglu, Yénetim Kurulu Uyeleri
Murat Haziroglu, Miinir Ustiin ve Meclis Uye-
si Fuat Kulacoglu, fuarda KO standim ziyaret
etti ve Bagkan Atayik ile bir araya geldi.

IKO stand attracted great attention

At the event in March 2023, the Istanbul Cham-
ber of Jewellers’ corporate booth drew a lot of
attention, as it does at every fair. Numerous no-
table individuals were present at the iKO booth,
which was also visited by presidents of jewelers’
chambers and associations as well as the key
figures in the industry. Istanbul Deputy Gov-
ernor Ozlem Bozkurt Gevrek visited KO stand.
Along with Governor Bozkurt, President Mus-
tafa Atayik, ITO Jewellery Committee Chairman
Ercan Ozboyaci, Board Members Rifki Bas and
Garbis Gedikoglu, Secretary General ismail Ka-
lafat, and President Advisor Ali Ramazan Santo
visited the booths of the companies attending
the fair and sent their best wishes. Manish Gup-
ta, the consul general of India in Istanbul, and
the accompanying entourage visited the IKO
booth and spoke with President Mustafa Atayik
about potential options for sectoral cooperation.
Mehmet Develioglu, Vice President of the Istan-
bul Chamber of Commerce, Board Members
Murat Haziroglu, Miinir Ustiin, and Assembly
Member Fuat Kulagoglu paid a visit to the KO
booth at the exhibition and had a meeting with
President Atayik..
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Tlayvirh olsun’
zivareteri

IKO Baskan1 Mustafa Atayik, Yonetim Kurulu Uyele-
ri; Rifki Bag, Garbis Gedikoglu, Aylin Gézen ve Genel
Sekreteri Ismail Kalafat, fuar katiimcilari, Giimiis
Esya El Sanatkarlar1 Dernegi GESAD, sektoriimiize

egitim destegi veren okullar ve Designer Club’a kati-
lan tasarimci ve ustalarimizi ziyaret etti

‘Congratulation’ visits

IKO President Mustafa Atayik, Board Members Rifki
Bas, Garbis Gedikoglu, and Aylin Gozen, as well as Sec-
retary General Ismail Kalafat, paid visits to the fair’s
exhibitors, the Silverware Handicraftsmen Association
GESAD, educational institutions that support our in-
dustry, and designers and craftspeople taking part in
Designer Club.

—
—
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Baskanlar
deprem
yardimlarina
‘Devam’
karar alch

Mart Fuart icin istanbul'a ¢ gelen kuyumcu
oda ve dernek baskanlart. istanbul
Kuyumcular Odasinin dizenledigi Istisare
Yemeginde bir araya geldi. Baskanlar.
depremden etkilenen I||CI ¢ vardimlara
‘Devam’ Kararn alc.

Yazi/by: Nesim AKIN
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® tanbul Kuyumcular Odas: Yonetimi,

len kuyumcu oda ve dernek bagkanlar:

icin geleneksel istisare yemegi verdi.
Isgold sponsorlugunda gerceklestirilen is-
tisare toplantisina Istanbul Kuyumcular
Odast Bagkan1 Mustafa Atayik, Miicevher
Thracatcilar1 Birligi Baskani Burak Yakin,
ITO Kuyumculuk Komitesi Bagkani Ercan
Ozboyaci, ISGOLD Yénetim Kurulu Bagka-
n1 Erdem Asik, IKO Baskan Vekili Turhan
Giirdal, IKO Baskan Yardimcisi Erding De-
mir, Thracatgilar Birligi Bagkan Yardimcisi
Ayhan Giiner, IKO Yénetim Kurulu Uyele-
ri Mehmet Cakar, Hra¢ Arslanyan, Garbis
Gedikoglu, Rifki Bas, Aylin Gozen, Genel
Sekreter Ismail Kalafat, Danisman Ali Ra-
mazan Santo, IKOHABER.COM Genel Y6-
netmeni Miinevver Calis, Ankara, Izmir,
Bursa, Antalya, Adana, Diyarbakir, Eskige-
hir, Gaziantep, Kayseri, Ordu, Usak, Kilis,
Konya, Sivas, Kocaeli, Hakkari, Van, Bin-
gol, Bitlis, Unye oda ve dernek bagkanlari,

" IMart Istanbul Fuari icin Istanbul’a ge-



Kuyumcular Odasi’nin Fatih, Bahcelievler,
Sultangazi, Kagithane-Caglayan, Kiguk-
cekmece, Sefakdy ve Kuyumcukent temsil-
cileri katild1. Istisare toplantisinda deprem
bolgesindeki illerimizin yaralarinin saril-
masi i¢cin DEPREM yardimlarini devam
etme karar1 alindi. Bagkanlar, bu kapsamda
Ramazan ay1 sonrasinda IKO énciiliigiin-
de Istanbul’da bir araya gelerek Deprem
Felaketi icin yeni bir yardim kampanyasi
organize edecek. Bagkanlara yogun ka-
tilimlarindan dolayr memnuniyetini dile
getiren IKO Bagkani Atayik, “Oncelikle
ISGOLD firmamiza bize verdikleri destek
icin tesekkiir ederiz. Biz, birlikte giicliytz.
Deprem yaralarini da devlet, millet olarak
giic birligi kisa siirede saracagimiza inani-
yoruz.” dedi.

Toplantida GLT Laboratuvart Yoneticisi
Emre Giinay, katilimcilara sertifikanin dne-
mi ve GLT Pirlanta Seminerleri hakkinda
bilgi verdi
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Oro.\rezzo 2023,
Zivarelcr sayisini
vizde 40 artird

ILalyan Serdi Grubu, “Made in

[Laly™ allin ve mucevher wretimine
adannus ctkinliginin 42. yapildi. 100
ulkeden katuhmer firmalarm yver aldigi
Oro.Arezzo’ya \vrupa vizde 42.
Ortadogu yiizde 25, Amerika ve \sya
vizde 1. Afrika’yr yizde 9 oranla
Lemsil elti. Fuarda “"Tasarim ve Gelecek
Ik Yarismasr'. ildeki Kuyumculuk
okullarmmdan yeteneklere acildi.
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roArezzo 2023,  biyiimesini

2022’ye kiyasla ytizde 40 katilim

ile ddiillendiriyor. Made in Italy

miicevher iretimine adanan ve
bu yil konseptini miicevher tiretimine daha
fazla odaklanarak yenileyen Italyan Ser-
gi Grubu etkinligi sona erdi. Arezzo Fiere
e Congressi fuar salonlarinda yeni bir di-
zen ile birlegtirilen yeni formilii 6zetleyen
tema, “Shaping Jewelry Ideas”. 2022’de bir
onceki yila gore, ylizde 19’luk bir biyi-
me kaydederek 3,2 milyar avroluk bir de-
ger kaydeden Arezzo bolgesinden yapilan
ihracattaki sigramayla birlikte, etkinligi
IEG’nin taki ve moda kataloguna geri dé-
nen faktorler 6diillendirdi.

OroArezzo 2023’in basarisi, 100 iilkeden
gelen ziyaretcileriyle kiiresel anlamda tes-
cillenmis oldu. Cografi bolgeler arasinda
yabanci katilimin yiizde 42’si Avrupa’yi
temsil ederken, bunu yiizde 25,2 ile Orta-
dogu, yiizde 11,3 ile Amerika, yiizde 11 ile
Asya ve yiizde 9,1 ile Afrika izledi. Avrupa
icin en ¢ok temsil edilen iilkeler Ortadogu

OroArezzo 2023, IEG: +40% more

visitors than in 2022, back to

pre-
pandemic levels

The 42nd edition of Italian Exhibition Group’s

event dedicated to Made in Italy gold and jewelry
manufacturing closed today.Global attendance from
100 countries; foreign attendance representing Europe
for 42%, the Middle East for 25%, the Americas and
Asia for 11% each, Africa 9%. Design and the future, the
Premiére competition devised by Beppe Angiolini, the
show’s ambassador, opened to talents from goldsmith

The courage to change rewards
the evolution of Oroarezzo 2023
with +40% attendance compared
to 2022. The ltalian Exhibition
Group event dedicated to Made
in Italy jewelry manufacturing,
which this year renewed its con-
cept with even more focus on jew-
elry production, came to a close
today. “Shaping Jewelry Ideas” is
the theme that sums up the new
formula, which was combined
with a new layout in the Arezzo
Fiere e Congressi expo halls. Fac-
tors that, together with a leap in
exports from the Arezzo district,
which in 2022 recorded a growth
of 19% compared to the previous
year for a value of 3.2 billion euro,
have rewarded the event in IEG’s
Jewelry & Fashion catalogue,
which returned to the atten-
dance levels of 2019. The success
of Oroarezzo 2023 is global, with
visitors arriving from 100 coun-
tries; never so many in recent
years. Among the geographical

schools in the province.

areas, 42% of foreign attendance
represented Europe, followed by
the Middle East at 25.5%, the
Americas (11.3%), Asia (11%) and
Africa (9.1%) . To be precise, the
most represented countries for
Europe were Spain, France and
Romania, the United Arab Emir-
ates, Lebanon and Turkey for the
Middle East and the USA for the
Americas. Buyers from the Far
East returned with China, Hong
Kong and Japan (5.6%), Mexico
and Argentina were among the
most represented countries in
LATAM with almost 3%, and
Central Asian countries close to
2%, with Uzbekistan the most
represented. The number of buy-
ers doubled for this 42nd edition:
430 from 55 countries, thanks
to collaboration with the Italian
Trade Agency (ITA), the Ministry
of Foreign Affairs and Interna-
tional Cooperation and the work
of IEG’s international network of
regional advisors.
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OroArezzo, the five corner-
stones of evolution

The 2023 edition featured five
cornerstones of change. First of
all, Oroarezzo was allotted a new
positioning on the gold and jew-
elry industry’s calendar of events
and dedicated more space to gold
and jewelry production and the
technology segment. Visitors
found a new layout that made
their experience between the
various exhibition sectors easier
and a considerably large invest-
ment was made into the contin-
gent of buyers, all signaled by
exhibitors as important. Lastly,
an ever-increasing program of
content and the involvement of
the younger generations with
the new “Talents” category in the
Premiére competition organized
by Beppe Angiolini.

OroArezzo, in search of new
talents

Thanks to the inventiveness of
Beppe Angiolini, honorary presi-
dent of the National Chamber
of Fashion Buyers, Oroarezzo’s
ambassador and art director,
the 32nd edition of the Premiére
competition was further enriched
this year with “Talents”, a new
category. In a historical moment
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in which the Arezzo district has
become the Italian export cham-
pion with about one third of na-
tional production going to foreign
markets, the generational change
in the industry is now crucial. In
order to link the creativity and
style of the goldsmith tradition
in Arezzo and the Italian districts
to the future of jewelry art, “Tal-
ents” extended the audience of
creatives, tasked with the theme
of “light”, to students from three
courses at goldsmith schools
within the territory: the Master
in Jewelry History, Design and
Marketing at Siena University,
Arezzo Campus, the Margari-
tone Technical Institute and the
Piero della Francesca State High
School, both in Arezzo.

icin ispanya, Fransa, Romanya, Birlesik
Arap Emirlikleri, Liibnan ve Tirkiye ve
Amerika i¢in ABD oldu. Cin, Hong Kong ve
Japonya yizde 5,6 ile Uzakdogu’dan gelen
alicilar, yaklagik yiizde 3 ile Meksika ve Ar-
jantin en cok temsil edilen iilkeler arasin-
da yer aldi. Ayrica, yiizde 2’ye yakin Orta
Asya iilkeleri ve en ¢ok temsil edilen Oz-
bekistan oldu. Italyan Ticaret Ajans1 (ITA),
Disisleri ve Uluslar arasi Isbirligi Bakanlig:
ve IEG’nin uluslar aras1 bolgesel danigman-
lar aginin calismalari sayesinde, bu 42. fuar
icin alic1 sayisi ikiye katlandi.

OroArrezzo, evrimin bes temel
tasi

2023 etkinligi, degisimin 5 temel tasini ice-
riyordu. Her seyden dnce OroArezzo, altin
ve miicevher endiistrisinin etkinlik takvi-
minde yeni bir konum ald, altin ve miicev-
her iretimi ile teknoloji segmentine daha
fazla yer ayirdi. Ziyaretciler, cesitli fuar sek-
torleri arasindaki deneyimlerini kolaylasti-
ran yeni bir diizen buldu ve alic1 grubuna
oldukga biiyiik bir yatirim yapildi. Bunlarin
timi katilimcilar tarafindan 6nemli olarak
isaretlendi. Beppe Angiolini tarafindan dii-
zenlenen Premiere Yarigmasi'nda yeni “Ye-
tenekler” kategorisine geng nesillerin kati-
limu ve siirekli artan igerik programu.

OroArrezzo, yeni yetenekleri ari-
yor

Ulusal Moda Alicilar1 Odasrnin Onursal
Bagkan1 OroArezzonun elgisi ve sanat y6-
netmeni Beppe Angiolini’'nin yaraticilig1
sayesinde 32. Premiere Yarigmasi, bu yil
yeni bir kategori olan ‘Yetenekler’ ile daha
da zenginlestirildi. Arezzo bolgesinin ulu-
sal Giretiminin yaklasik tigte birinin dis pa-
zarlara gitmesiyle Italyan ihracat sampiyo-
nu haline geldigi tarihi bir anda sektoérdeki
nesiller aras1 degisim; artik cok 6nemlidir.
Arezzo ve Italyan bélgelerindeki kuyum-
culuk geleneginin yaraticiligini ve tarzini
kuyumculuk sanatinin gelecegi ile iliski-
lendirmek icin ‘Yetenekler’ , ‘Isik’ temasi
ile gorevlendirilen yaratici kitleyi kuyum-
culukta ii¢ kurstan 6grencilere genisletti.
Bolgedeki okullar: Her ikisi de Arezzo’'da
bulunan Siena Universitesi, Arezzo Kam-
piisii, Margaritone Teknik Universitesi ve
Piero Della Francesca Eyalet Lisesinde
Taki Tarihi, Tasarimi ve Pazarlama Yik-
sek Lisansi.



ISTANBUL

JEWELRY
SHOW

‘Dunyanin Onde Gelen
Uluslararasi Mucevher Fuarl”

05 - 08 EKIiM 2023

[stanbul Fuar Merkezi

BIZE KATILIN!

www.istanbuljewelryshow.com

Ipteriigi e P Liuslanar s Feami Crline Uy Dt bleyen Kunarmlar Kl S Fusrhklid 00 OF AN
Madys Ortaiy Wadya Oriaf
wilis
o] e
ey JNh 1 ' { Alrs Turkish @ - il E H i ) informar Lt
it JUWLLTEEY KOLGER ¥ Jewellery F = ‘ji ,: )
..... - Jewebory

BU FUAR 3174 SAYILL KANUN GEREGINCE TORR (TURKIYE ODALAR VE BORSALAR BIRLICIH DENETIMINDE DUZENLENMEKTEDIR.



MUCEVHER IHRACATCILARI BIRLIGi /

Miicevher ihracatcilar Birligi ihracati
hem degerlendirdi hem de arttirdi.

Mucevher thracad.
vuzde 30 deger
Kazand

Micevher Ihracatcilar Birligi Baskani
Burak Yakin. yihin ilk 4 ayhik doneminde
hem rakamsal olarak hem de kg degeri
olarak miuicevher ihracatinin umut verdigini
actkladi. Ihracati en cok arturan sektorler
arasinda 4. sirada yer alan micevher
scekLori. kg basina ihracatin degerini de
rekor arusla 541 dolardan 704 dolara
viukseltti.
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ticevher Thracatgilar: Birligi, yilin
ilk 4 aylik déneminde ihracatini
hem arttiran hem de degerlendi-

ren sektorlerin baginda geliyor.
TIM verilerine gbre, micevher ihracati
2022 Ocak Nisan déneminde 1 milyar 812
milyon USD’den yiizde 19’luk artisla 344
milyon USD vyiikselerek 2 milyar 156 mil-
yon USD olarak gerceklesti.

15 Mayis 2023 tarihi itibariyle verilen ince-
lendiginde, 2022 ayni déneminde 3 milyon
514 bin 910 kg ihracat karsiliginda 1 milyar
902 milyon USD ihracat geliri elde edildi.
2023 yil1 ayn1 doneminde ise 3 milyon 327
bin 292 kg ihracat karsiliginda 2 milyar 342
milyon USD ihracat geliri elde edildi. ki
dénem karsilagtirmasina gére miicevher
ihracatinin kg degerinin ytizde 30,06 artisla
541,31USD’den 704,06USD’ye ytikseldi.

Miicevher Thracatcilar1 Birligi Baskani Bu-
rak Yakin, miicevher ihracatindaki degis-
kenlere dikkat cekerek, altinin, giimiisiin
degerinin, ihra¢ edilen urinlerdeki katma
degerin, markalagmanin ve kiiresel talebin
durumuna gore ihracat degerinin degisim
gosterdigini dile getirdi.



Miicevher Thracatgilar1 Birligi ola-
rak ozellikle alim heyetlerine biiyiik
6nem verdiklerini anlatan Yakin, go-
reve geldiklerinden bu yana kiiresel
ekonomideki olumlu olumsuz tiim
degisimleri titizlikle takip ettiklerini
ve gelismelere gore hizla aksiyon al-
diklarini anlatt1 ve sunlar1 séyledi:

“Bizim bir programimiz var, ihracat-
¢1 sayisint arttiracagiz dedik, yiizde
35 civarinda daha fazla firma ihra-
cat yapiyor artik. 1 yida ihracatg
sayimizi arttirdik. Alum heyetleri dii-
zenledik ve gerek Istanbul fuarimi-
za gerekse Antalya’daki alim heyeti
etkinliklerimize énemli bir katilim
sagladik. Uzun bir aradan sonra dii-
zenlenen Hong Kong fuarindaki en
biiyiik milli katilimi gerceklestirdik.
Simdi Las Vegas var ardindan Hong
Kong derken sonbahara kadar fuar
trafigimiz yavaslayacak. Ama bize
yavaslamak yok.”

Bu siiregte sektoriin dinamik sekil-
de calisgmaya devam edecegini ve
uzak pazarlara iliskin caligmalarin
yapilacagimi belirten Yakimn, Eylil

ayl1 itibariyle fuarlarin yeniden bas-
layacagini anlatti. Miicevher sekto-
riinlin kiiresel rekabette daha etkili
olmak icin katma degeri daha da
yiikseltmesi gerektigini dile getiren
Yakin, ihracat kg degerinin artigini
su sozlerle degerlendirdi:

“Genel olarak ihracatta artis trendi-
mizi siirdiiriiyoruz. Ilk 4 aylik dénem-
de en ¢ok artis gosteren sektorlerin
basinda geliyoruz. Donemsek olarak
yiizde 19’un iizerinde bir artis gercek-
lestirdik. Beri yandan da ihracatimi-
zin kg degeri yiizde 31 oraninda artti.
Bunda elbette pek cok degisten etkili.
Altin fiyatlar bu degisimi dogrudan
etkiler. Ihrag ettiginiz iiriiniin niteligi
onemlidir. Netice de sadece pirlanta,

BURAK YAKIN

Miicevher ihracatcilari Birligi Baskani

altin, yakut ihrag etmiyoruz; nu tiriin
yelpazesi icinde yiiksek katma deger-
li riin orami arttik¢a birim ihracat
kg degerimiz artar, azaldik¢ca azalr.
Daha az satip daha ¢ok kazanmanin
yolu katma degerden geciyor.”

Her firmanin yaptig1 ihracatin tiriin
bazinda degerlendirerek kendisini
gelistirdigini belirten Yakin, Mii-
cevher Thracatgilar1 Birligi olarak
her anlamda destek olmaya devam
ettiklerini ve yil sonu itibariyle ih-
racat1 TIM verilerine gére 7 milyar
Dolarin uzerine cikartacaklaring
mikro ihracat, diger ihracat ve TUIK
verilerine gore ise 12 milyar dolarin
iizerinden bir rakami hedefledikleri-

ni bildirdi.

SEKTORLERDE iHRACAT 2022 OCAK-NiSAN 2023 OCAK- NiSAN  Degisim USD  DEGISIM %
Zeytin ve Zeytinyag 145.540.795,5 377.016.569.8 231.475.774,4 | 159,0%
Tiitiin 226.258.268,5 280.596.510,7 54.338.242.2 | 24,0%

Yag Meyve ve Sebze 974.159.922.9 1.176.424.275,1 202.264.352,2 | 20,8%
Miicevher 1.812.749.606,8 | 2.157.020.766,3 | 344.271.159,5 | 19,0%
Savunma ve Havacilik Sanayii | 1.351.143.995,2 1.507.900.204,9 156.756.209.7 | 11,6%
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TaPAY TEKA ILE
MUOCEVHER PAZARLAMASIMOA

Aylin Gozen

| i:_ =1 — il o
Tugrul Dirier, Erding Demir, Minas Aslan, Hrag Arslanyan, Roksana Diker, Mustafa Atayik, Aylin Gozen, Turhan Giirdal, Ufuk Giines, Rifki Bas, Garbis Gedikoglu, Necmi Giilcemal
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Scklor. 207,
kamastiran
organizasyvonda
bir arayva geldi

Pazarlama ve Marka Danismani \vlin
GOzen., Benesla sponsorlugunda.
Larihi Serelive Sarnicrnda
diizenledigi* AL'TINdan VERIve -
YapayZcka ile Miicevher Pazarlamasinda
DevrimTisimli etkinlikleyapay zekanin
ve dijital teknolojinin geldigi konumun
pazarlamadaki polansivelini gozler
onune serdi. ELKinlik, avnr zamanda
sarnicla diizenlenen ilk yemekli davel
olma oOzelligini Lasiyor.

6zen’in Benesta sponsorlugunda diizenledigi da-
vette, konutta likksii Benesta Benleo Acibadem
projesiyle yeniden tamimladiklarini belirten Be-
nesta Genel Miidiirii Roksana Diker, “Liiks kav-
rami gecmiste yalnizca arzu nesnelerini tanimlarken, ar-
tik bitiinsel bir siire¢ deneyimi olarak algilaniyor. Biz,
micevher sektoriinde yakindan tamik oldugumuz bu
deneyimi Benesta Benleo Acibadem projemizle konut
sektoriine tagtyarak ‘her sey dahil liks” bir yagsam vaat
ediyoruz” dedi.

| | —
Aylin Gozen - Feryal Barbir - Roksana Diker

Gecede buyiileyici cazibesi ve hayranlik uyandiran mi-
marisiyle tarihi sarni¢, 3D Mapping gosterisinin iizerinde
yansitildig1 bir tuval haline doniistii. Katilimcilar, kisa bir
an icin tarih ve modernligin uyumlu bir sekildebir ara-
da var oldugu bir diinyaya gotiiriildii. Geceye, miicevher
sektoriiniin 6nde gelen kurumlarinin yanisira firmalarin
sahipleri ve Ust diizey yoneticileri katildi.

Aylin Gozen, yapay zekanin markalarin misterileriyle
iletisim kurma seklini kisisellestirilmis 6nerilerden trend
tahminlerine kadar nasil degistirebilecegine dair kisa bir
acilis konugmasiyapti. Gozen, konusmasinda “Yapay Ze-
kanin pazarlama ile entegrasyonu, miisterilerle baglanti
kurma seklimizde devrim yaratma potansiyeline sahip”
dedi. “Markalar, AI'nin yeteneklerinden yararlanarak,
kisisellestirilmis deneyimler sunabilir ve daha derin bir
Giilnaz Sezgin - Hakan Sezgin - Roksana Diker diizeyde baglant1 kurabilir. Benzersiz deneyimleri vaad
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eden liks sektorii de bu gelisimin kullanilacagi baslica
alanlarlardan biri. Yapay zeka teknolojisi ve litkstin ke-
sisimi, zenginlik ve kigisellestirmenin sinirlarin1 yeniden
tanimlamak i¢in bir firsat sunuyor. Bu buitiinlitk deneyim
sunan sektorler icin gecerli” dedi.

Pazarlama ve markalagmadaki farkli yaklagimiyla gece-
nin igerigi ve geceye 6zel hazirlanan iki farkli 3D map-
ping sunumu,izleyicilere pazarlama stratejilerinde yapay
zekanin doniistiiriicii giicii konusunda ilham verdi.

Konusmalarin devaminda, katilimcilara tarihi ortamda
diizenlenen ilk yemek bagladi. Yemek boyunca sponsor
firma Benesta’nin 6diilli yesilalan projesi sarnicin tiim
kolonlar1 ve duvarlarina ayri bir 3D mapping gosterisiyle
yansitildi. Sarnicin eskimeyen giizelligine kargi sunulan
aksam yemegi, teknolojiyi pazarlamanin zarafetiyle bir-
lestirmenin sinirsiz olanagiyla misafirleri bityiiledi.

Benesta sponsorlugunda diizenlenen bu davet, pazar-
lamanin biiyiimesinde 6nemli bir adimi temsil ediyor.
Endiistrinin,inovasyonu benimsemeye ve teknoloji ile
litkstin ayrilmaz bir sekilde baglantili oldugu bir gelecegi
ongoruyor.

Ekrem Vardar, Tugge Eyilik ﬁatéﬁ - Murad Kdsker Fatih Kemahl - Paul Maroof
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Jewellery sector came together
in a dazzling organisation

Marketing and Brand Consultant Aylin Gézen,
revealed the potential of artificial intelligence
and digital technology in marketing at the event
named "From Gold to Data: A Revolution in
Jewellery Marketing with Artificial Intelligence,”
sponsored by Benesta , held at the historic
Serefiye Cistern. The event also marked the first
dinner invitation held at the cistern.

At the event, organised by Gozen and sponsored by Benesta,
Roksana Diker, the General Manager of Benesta, stated that they
redefine luxury with the Benesta Benleo Acbadem project in hous-
ing. She said, “The concept of luxury is no longer just about defining
desirable objects in the past; it is now perceived as a holistic process
experience. In the jewellery sector, we bring this experience, which
we closely witness, to the housing sector with our Benesta Benleo
Acbadem project, promising an ‘all-inclusive luxury’ lifestyle.”

The historic cistern transformed into a canvas where the mesmeris-
ing charm and awe-inspiring architecture were reflected through a
3D Mapping show. Participants were momentarily transported to
a world where history and modernity coexist harmoniously. The
event was attended by leading institutions in the jewellery sector
as well as company owners and top-level executives.

Aylin Gozen delivered a brief opening speech on how artificial
intelligence can change the way brands communicate with their
customers, from personalised recommendations to trend predic-
tions. Gozen said in her speech, “The integration of artificial in-
telligence with marketing has the potential to revolutionise the
way we connect with customers. Brands can provide personalised
experiences and establish deeper connections by leveraging the
capabilities of Al. The luxury sector, which promises unique expe-
riences, is one of the main areas where this development will be
utilised. The intersection of artificial intelligence technology and
luxury offers an opportunity to redefine the boundaries of wealth
and personalization. This applies to all sectors that offer a com-
prehensive luxury experience.”

With its unique approach to marketing and branding, the content
of the event and two distinct 3D mapping presentations specially
prepared for the evening inspired the audience about the trans-
formative power of artificial intelligence in marketing strategies.

Following the speeches, the first-ever dinner in the historical setting
was served to the participants. Throughout the meal, the sponsor
company’s award-winning green space project was reflected on the
columns and walls of the cistern through a separate 3D mapping
show. The dinner, which combined technology with the elegance of
marketing, enchanted guests with its limitless possibilities.

This event, sponsored by Benesta, represents an important step in
the growth of marketing. The industry envisions a future where in-
Tugrul Dirier, Canan Dirier novation is embraced and luxury is intricately linked to technology.
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Yazi/by: Nesim AKIN

Yillarca tekstil ve moda sektoriinde ca-
listiktan sonra miicevher isine yonelim
nasil oldu?

Tekstilde yillarca calistiktan sonra icim-
de yaraticiligin sinirlarini kesfetme arayi-
st buytidii. Tekstilde yaratici olma imkani
vardi; ancak miicevher tasarimcilifi, daha
Ozgir ve smirsiz bir ifade alani sunuyordu.
Miicevherler, farkli malzemelerin, yar1 de-
gerli ve degerli taglarin bir araya gelmesiy-
le benzersiz parcalara doniigebiliyordu. Bu,
benim icimdeki yaraticiligl tam anlamiyla
serbest birakabilecegim bir diinyaydi. M-
cevher tasarimcilify, zanaatkarlikla derin
bir baglantiya sahip. Her parcanin titizlikle
tasarlanmasi ve iretilmesi gerekmektedir.
Tekstilde de bircok zanaatkarlik ornegi
vardi; ancak miicevher tasariminin ince de-
taylara ve hassas iscilige olan vurgusu beni
ceken seydi.
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Miicevher konusunda ne tiir egitimler
aldiniz?

Egitimlerimi 45 yillik akademik sanatg1 ve
zanaatkar ‘Golden Anatolia’ kurucusu Mu-
rat Nig Hocamdan aldim. Tekstilde caligip
kumagtan madene ge¢mek, farkli bir alanda
egitim almaya baslamak beni ¢ok telaglan-
dirmist1; ama kendimi bu konuda ¢ok sanl
hissediyorum. Bu zorlu siirecte, Murat Nig
hocamin rehberligi ve deneyimi bana yol
gosterici oldu. Matrix Gold 6grenmek i¢in
de sevgili Mehmet Pekin hocamdan ders
aldim. Mehmet hocamin bana aktardikla-
riyla hayata gegirilebilir tiriin tasarlama-
y1 6grendim. Bu sektorde 4.yilim bu sene
bitiyor, her giin girdigim atélyelerde yeni
teknikler ve malzemeler taniyorum. Sohbet
ettigim, konustugum her is yeri sahibi ve
orada calisan isciler ve ustalar bana 6gret-
men olmaya devam ediyor.

ilk tasarimini yaptiginiz taki ve ilk ko-
leksiyonunuz ne oldu?

[k koleksiyonumda 18-19 yy’dan ilham al-
dim aslinda halen en sevdigim donem diye-
bilirim. ik koleksiyonum Rainbow kolek-
siyonuydu halen ¢ok sevdigim tiriinlerimin
satis1 devam ediyor. Ilk {iriiniim de marka-
dan ismini alan Victoria kolyesiydi. Uzeri
mineli madalyon kolyesi renk secenekleri
ve zinciriyle hala en favori tirtinlerimden.

'Sustainability' and
'Timelessness' fashion in

jewellery

Jewelry designer Jasmin Ozisci, who has been
developing innovative models under the 'Dear Victoria'
brand since 2019, creates designs that go beyond
sustainability and passing fads by emphasizing eternal

After working in the textile
and fashion industry for years,
how did you turn to jewellery?
After years of working in textiles,
the quest to explore the limits of
creativity grew in me. In textiles,
there was the possibility to be
creative, but jewelry design of-
fered a freer and unlimited space
for expression. Jewelry was a
combination of different materi-
als, semi-precious and precious
stones that could be combined
into unique pieces. This was a
world where | could fully unleash
the creativity in me. Jewelry de-
sign has a deep connection with
craftsmanship. Every part needs
to be meticulously designed and
manufactured. There were many
examples of craftsmanship in
textiles, but it was the jewelry
design’s emphasis on fine details
and precision craftsmanship that
attracted me.

What kind of training did you
receive on jewelry?

| received my training from Mu-
rat Nis, the founder of ‘Golden
Anatolia’, an academic artist and
craftsman of 45 years. | was very
anxious to switch from textiles
to mining and to start study-
ing in a different field, but | feel
very fortunate about this. In this
challenging process, Murat Nis’s
guidance and experience guided
me. | also took lessons from my

themes.

dear teacher Mehmet Pekin to
learn Matrix Gold. | learned how
to design a realizable product
with what Mehmet taught me.
My 4th year in this sector ends
this year, and every day | get to
know new techniques and ma-
terials in the workshops | enter.
Every business owner and the
workers and craftsmen who work
there continue to be my teachers.

What was the first jewelry you
designed and your first collec-
tion?

In my first collection, | was in-
spired by the 18-19 century, in
fact | can say that it is still my fa-
vorite period. My first collection
was the Rainbow collection and
I still continue to sell my favorite
products. My first product was
the Victoria necklace, named af-
ter the brand. The enameled me-
dallion necklace is still one of my
favorite products with its color
options and chain.

What kind of style and philos-
ophy do you have in design?

Since the ‘Dear Victoria’ brand is
inspired by the loving and loved,
we make sure that it is accessible
to everyone as much as pos-
sible. Although our production
is shaped in gold and silver ac-
cording to design and customer
demand, our main material is mi-
cron plated on silver. One of the
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most important techniques for
our brand is enamel art with pen
workmanship. While we achieve
a retro look with the linear pat-
terns we create, we include
enamel workmanship to com-
plete the spirit of the product. At
the same time, as a regular user
of the products, it is very impor-
tant to me that they are comfort-
able and functional. It is possible
to combine our earrings with our
chains to make a beautiful neck-
lace. The next day, you can use
the same earring as the collar
button of your shirt.

Can you explain your mission
of ‘designing sustainable and
timeless pieces’?

For me, sustainability and time-
lessness are the cornerstones of
jewelry design. Sustainability
reflects our responsibility to pro-
tect our environment and leave
a legacy for future generations,
while timelessness goes beyond
temporary trends and ensures
the longevity of my designs. | am
taking various steps to realize my
sustainability mission. For exam-
ple, being careful in the choice of
materials and favoring materials
from sustainable sources. For ex-
ample, we apply micron plating
using recycled silver. Timeless-
ness means ensuring that my
designs stay ahead of fashion
trends. In my designs, | prefer
classic and unconventional lines
and try to create an aesthetic
that is independent of tempo-
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rary fashion trends. My clients
will be able to use my products
for many years to come and pass
them down to new generations
in this way.

Is there a collection you are
currently working on?

| am preparing a collection in-
spired by the sun for summer. |
create works with components
that shine like the sun by using
a lot of machining and manu-
facturing processes. The Dear
Victoria brand’s most popular
items are still from the Safety
Pin series.

Because of this, we revamp these
products and create them in line
with the jewelry fad for 2023.

RN L

Tasarimda nasil bir tarziniz ve felsefe-
niz var?

‘Dear Victoria’ markasi seven ve sevilen-
den ilham aldig1 i¢in miimkiin oldugunca
herkes tarafindan ulagilabilir marka olma-
sina 6zen gosteriyoruz. Uretimimiz tasarim
ve mugteri talebine gore, altin ve giimiis
olarak sekillense de ana malzememiz gii-
miis tzerine mikron kaplama. Markamiz
icin en 6nemli tekniklerden biri kalem isci-
ligi ile mine sanatidir. Yarattigimiz cizgisel
desenlerle retro goriiniimiinii elde ederken,
driininin ruhunu tamamlamak i¢in mine
isciligine yer veriyoruz. Ayni zamanda
trinlerin daimi kullanicisi olarak, rahat ve
iglevsel olmasi benim i¢in ¢ok 6nemlidir. Bi-
zim kiipelerimizi, zincirlerimizle birlegtirip
guizel bir kolye haline getirmek miimkiin.
Yine ertesi giin aym kiipeyi gomleginizin
yaka diigmesi olarak kullanabiliyorsunuz.

‘Siirdiiriilebilir ve Zamansiz parcalar
tasarlama’ misyonunuzu biraz acar
misiniz?

Benim i¢in surdiirilebilirlik ve zamansizlik,
miicevher tasariminin temel taglaridir. Siir-
diiriilebilirlik, cevremizi koruma ve gelecek
nesiller i¢in bir miras birakma sorumlulu-
gumuzu yansitirken, zamansizlik ise gegici
trendlerin Otesine gegerek tasarimlarimin
uzun Omurli olmasini saglar. Siirdiriile-
bilirlik misyonumu gergeklestirmek icin
cesitli adimlar atiyorum. Mesela, malzeme
seciminde dikkatli olmak ve siirdiriilebilir
kaynaklardan elde edilen malzemeleri tercih
etmek. Ornegin; geri doniistiirillmiis giimiis
kullanarak mikron kaplama uyguluyoruz.
Zamansizlik ise tasarimlarimin moda trend-
lerinin 6tesinde kalmasini saglamak anlami-
na geliyor. Tasarimlarimda, klasik ve sira-
dan olmayan c¢izgileri tercih ediyor ve gecici
moda akimlarindan bagimsiz bir estetik
yaratmaya c¢alistyorum. Béylece, miisterile-
rim parcalarimi uzun yillar boyunca severek
kullanabilir ve gelecek nesillere aktarabilir.

Su anda iizerinde calistiginiz bir kolek-
siyon var mi?

Yaz i¢in ilhamini giinesten alan koleksi-
yon hazirliyorum. Bolca freze ve makine
teknigini kullanarak giines gibi 1sildayan
parcalar tasarliyorum. Safety Pin koleksi-
yonu Dear Victoria markasinda en sevilen
drinler olarak satilmaya devam ediyor. Bu
nedenle bu iirtinleri 2023 miicevher trendi-
ne gore gelistirerek tekrardan tasarliyoruz.
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Iday Usta,
50 yillk

tecriibesini”
IKO'da genclere
aktariyor

Yarimm asri askin bir stredir sadekarhls
meslegini basariyla siirdiren Adnan ilday
Usla. deneyimlerini iIKO Miicevher Akademisi
dersliklerinden yeni nesile aktarvor.

ilclay Usla. “Bilgi ve sanal birikimimi [IKO
sayesinde ogrencilerimize sabir ve sevgi ile
ogretivorum.” dedi.

Yazi/by: Nesim AKIN
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Meslege ne zaman ve nasil basladiniz?
1969 yilinda Kapaligarst Imam Ali Han’da
Kadir Ayter ustamin yaninda cirak olarak
bagladim.

Sadekarlik olmasaydi, hayalinizde
baska bir meslek var miydi?
Oto tamiri ile ilgilenebilirdim.

Sadekarlik konusunda ustaniz kimdi?
Gecen yil kaybettigimiz Kadir Ayter’di us-
tam. Zanaati, saygiyl, yeteneklerimi kul-
lanmay1 ve sabri ondan 6grendim.

s

Kadir Ayter Usta’dan meslekle ilgili
ogrendiginiz en 6nemli sey nedir?
Isine sayg1 duyarak, isimi sabirla ve titiz-
likle yapmay1 6grendim.

Sadekarligin kuyumculuk icerisindeki
yeri ve 6nemi nedir?

Sadekarlik kuyumculugun olmazsa olma-
z1, ilk sirasindadir. Bir eser ortaya cikar-
maktir.

Sadekarlik isinde basarili olmak icin
nelere dikkat etmek gerekiyor?
Ustalar1 dinlemek, izlemek, teknolojik ge-
lismeler ile yeteneginizi birlestirmek.

Bu meslege yeni baslayacak olanlara
tavsiyeleriniz neler olacak?
Yeteneginizi kesfedip dogru kullanarak sa-
birla ve dikkatle calismaniz gerekiyor.

Meslekte yarim asri1 geride biraktiniz.
Sadekarlikla ilgili altin kuraliniz nedir?
Oncelikle yaptiginiz ige saygi duymaniz en
onemli kural tabii ki. Bunun yani sira doga-
dan ve hayatin icerisinden ilham alarak ye-
teneklerinizi ve yaraticiliginizi kullanmak.



Mesleginiz sirasinda miisterilerinizle
ilgili yasadiginiz ilgin¢ anilariniz var
mi?

Hepsi ile giizel anilarimiz olmustur.

ise basladiginiz déonemde nasil bir us-
ta-cirak iliskisi vardi? Bugiin nasil?

Ise bagladigim dénemlerde teknolojik im-
kanlar yoktu. Ustalarimizi izleyerek, dinle-
yerek siirekli bir seyler kapma pesindeydik.
Internet gibi bagka arastiracagimiz alanlar
yoktu. Bugiin el sanatlari ile teknoloji bir-
lesmis durumda ve bu bence usta cirak ilis-
kilerinde daha iiretken olmay: daha yarati-
c1 eserler ortaya ¢ikarmayi saglayacak.

Usta-cirak calisma tarzinin sektor icin
onemi nedir?

Ustalarin bilgi birikimlerini, deneyimlerini
ve ig disiplinlerini yeni nesillere aktarmasi
hususunda 6nemlidir.

Tiirk kuyumculuk sektériiniin bugiinii
ve gelecegini nasil goriiyorsunuz?
Kuyumculuk sektorii teknoloji ile birlikte
cok hizli gelismektedir. Model cesitliligi
gin gectikce artmakta ve yeni tasarimlar
hizla tretilmektedir.

iKO Miicevher Akademisi’nde verece-
giniz sadekarlik egitimi konusunda ne-
ler séylemek istersiniz?

Oncelikle sadekarlik sanatini giiniimiiz
teknolojisi ile birlestirerek, yeteneklerini
kullanmak isteyen Ogrencilere boyle bir
imkan sundugu i¢in ve beni ve diger ustala-
rimiz1 da buna vesile ettigi i¢in IKO Miicev-
her Akademisi'ne tesekkiirlerimi sunarim.
Bilgi ve sanat birikimimi IKO sayesinde
Ogrencilerimize sabir ve sevgi ile aktaraca-
gim. Akademinin sundugu teknolojik im-
kanlar sayesinde de ¢cok sey dgrenecegim.

ilday Usta shares his 50 years of
experience with young
people at IKO

In the classrooms of IKO Jewellery Academy, Master
Adnan ilday, who has successfully continued his
career as a sadekar for more than 50 years, imparts
his knowledge to the younger generation. Ilday Usta
said, "Thanks to [KO, | am able to patiently and
lovingly impart my knowledge and art accumulation
to our students."

When and how did you start Master Kadir Ayter regarding

your career? your line of work?

In 1969, | started as an assistant | developed the patience and dili-
to my master Kadir Ayter in  gence necessary to complete my
Grand Bazaar Imam Ali Khan. assignment with respect.

If you were not sadekar, did What is the place and impor-

you dream of another profes- tance of Sadekar in jewellery

sion? making?

| could’ve taken up auto repair. Loyalty is the indispensable, first
step of jewellery making. It is to

Who was your master in being  create an art work.

a sadekar?

My master was Kadir Ayter, WhO What do you need to pay atten-

we lost last year. From him, | ac-  tion to in order to be successful

quired abilities in patience, work-  in sadekar?

manship, and respect. It is crucial to monitor, observe,
and blend your talent with tech-

What is the most significant nology advancements.

lesson you took away from
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What words of wisdom would

you impart to individuals plan-
ning to enter this field?

You must diligently and slowly
develop your gift by knowing
how to apply it.

You have been in this profes-
sion more than a half a cen-
tury. What is your golden rule
about being a sadekar?

First of all, of course, the most
important rule is to respect what
you do. Additionally, employing
your skills and imagination while
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drawing inspiration from life and
environment.

Do you have any interesting
memories about your custom-
ers during your career?

We had good memories with
them all.

What sort of master-appren-
tice arrangement existed when
you first started working? How
it is today?

When | started my job, there
were not much technological fa-
cilities. We were always trying to

learn something by watching and listening to
our masters. We had no other areas to search,
such as the Internet. Since crafts and technol-

ogy are now combined, | believe we will be able
to have master-apprentice relationships that
are more fruitful and produce more creative
works as a result.

What is the importance of master-appren-
tice working style for the sector?

It is crucial for masters to pass on to younger
generations their expertise, life lessons, and
professional ethics.

How do you see the present and future of
the Turkish jewellery sector?

Technology is accelerating the development
of the jewelry industry. The variety of models
is increasing day by day and new designs are
produced rapidly.

Would you like to express anything about
the instruction you will be providing at IKO
Jewellery Academy?

| want to start by thanking IKO Jewellery
Academy for giving students the chance to
put their talents to use by fusing sadekarism
with modern technology, and for including me
and our other teachers in this. | will transfer
my knowledge and art experience to our stu-
dents with patience and love thanks to IKO. |
will learn a lot thanks to the technological op-
portunities offered by the academy.
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Tasarim yarismasi
Dirincis

liliz. [<rsin. alcligl
odl egitime
valirdll
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Macevher Thracatcillarn Birligi taralindan
diizenlenen 12, NMicevher Tasarim
Yarismasi nda ‘Poctic” adh Lasarimiyla
birinci olan Filiz Ersin. odillden kazandigl
paray1 egitime yatirch. "Poetic” koleksiyonu
tzerinde cahsan tasarmmer krsin, diger
vandan cda yar Ismaclan alchgr odual ile
lkapalicarst’da bir kuyumcu ustasindan
cgitim aliyor.

Yazi/by: Nesim AKIN
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Oncelikle sizi taniyabilir miyiz?
Hikayem; Anadolu Universitesi Endiistri-
yel Tasarim Boluimii’nii tercih etmem ile
basladi. Mimarlik Fakiiltesi ve endustri-
yel tasarim bolimleri arasinda kaldigimi
ve Olcegi sebebiyle mimarligin beni biraz
korkuttugunu itiraf etmeliyim. Elimle bir
seyleri sekillendirebilecek olmak, tiretim
siirecinin daha kisa olmasi, bireysel ola-
rak calismanin ve ilerlemenin daha rahat
olacagini disiinmem sebebiyle tercihimi
endiistriyel tasarim bolimiinden yana
kullandim. Her daim tasarim noktasinda
kafas1 karigik ve sorgulayici bir insandim.
Su an o zamanlara baktigimda bu duru-
mun beni farkli kildigini disiniyorum.
Ne istedigimi, hangi alanda olmanin beni
tatmin edecegini bulmam gercekten uzun
bir zaman aldi. Oncelikle kendini ikna
etme hedefi olan bir insan olarak zor ikna
oldum diyebilirim. Ogrencilik dénemi ve
is hayatim icerisinde de bu 6zelligim her
daim baskin oldu. Birbirinden farkl: alan-
larda iiretmeye odaklandim ve ancak o se-
kilde tatmin olabildim. Kendimi {iriin ta-
sarimi, ambalaj tasarimi ve grafik tasarim
gibi birbirinden farkli alanlarda tiretimler
yapan multidisipliner bir tasarimei olarak
tanimlayabilirim.




Miicevher tasarimi, hayal ettiginiz bir
meslek miydi?

Tasarim siirecinin aslinda her bir disiplin-
de birbirine yakin oldugunu ve ¢iktidan zi-
yade isimin siirecinden ¢ok zevk aldigimi
anladim. Bir miicevher tasarimcisi olarak
egitim almadim; ama multidisipliner bir ta-
sarimcl olma istegim beni su an sizin kar-
siniza getirebildi ve bundan gercekten cok
mutluyum. Tasarim tzerine olabildigince
genis bir perspektifte kendimi ifade edebil-
meyi istiyorum. Son yillarda trend olarak
artis egilimi gosteren miicevher sektorii de
her zaman uzaktan aklimi celen bir alan
olmustu. Sosyal medyanin da etkisiyle go-
riiniir olmanin ¢ok nitelikli yollarindan biri
olarak goriindii bana. O sebeple bu alanda
iiretim yapmaya devam etmeyi istiyorum.

Miicevher trendleri sizin icin ne anlam
ifade ediyor?

Trendlere birebir bagli olmay: degil; fa-
kat sektoériin ve kullanicinin tercihlerini
6ziimseyip tizerine kendi perspektifimden
bir seyler katabilmeyi seviyorum. Trendler
cok hizli degisim gosterebilir. Tasarimel
olarak turinlerimin altindaki anlami ir-
deledikce insanlarin yakinlik kurma iste-
ginin olugmasinin tasarim dilimi daha iyi
ifade ettigini diisiniiyorum. Trend olanin
otesinde belki bir sonraki kusaga gecebile-
cek nitelikte bir miicevher tasarlama fikri,
beni ¢ok daha fazla heyecanlandiriyor.

Miicevher Tasarim Yarismasr’nda bi-
rincilik 6diilii aldiginiz ‘Poetic’ adh ta-
sarimin bir hikayesi var m1?

Poetic’in hikayesi; Sisifos ve Adem&Havva
mitlerine dayaniyor. Giydiklerimiz araci-
ligiyla bize ait manifestolar1 giindelik ya-
samimiza dahil ettigimiz yeni diinya ve
iizerimizde tasidigimiz bir miicevherin sim-
gesel giiciiniin 6nemi Poetic Giriiniine ilham
verdi. Sonsuza kadar bityiik bir kayay1 bir
tepenin en yiiksek noktasina yuvarlamaya
mahkum edilmis, asag1 diisecegini bilse de
tas1 tekrar tekrar yukar ¢ikarmaya cabala-
yan Sisifos ve yaratiligtan bu yana varolug
miicadelesini yllmadan birlikte veren, o ka-
yay1 her giin sirt sirta birlikte tagiyan kadin
ve erkekler. Bu iki giiclii mit, hem fiziksel
hem de kavramsal olarak tasarimima ilham
oldu. Gundelik yasami ve kadin bedeninin
zarafetini kutlayan Poetic; var olmayan her
halini tiim olumsuzluklara ragmen omuz-
larinda zarifce tasiyan ginimiiz gicla ve
yaratici kadinlari icin tasarlandi. Kadin te-

Filiz Ersin, design competition
winner, invested her prize in
education

Filiz Ersin, who ranked first with her design named
'Poetic' in the 12th Jewelry Design Competition
organized by the Jewelry Exporters' Association,
invested the prize money in education. Designer

Ersin, who is working on the 'Poetic’ collection, is also
receiving training from a master jeweler in Kapaligarsi
with the prize she received from the competition.

First of all, could you introduce
yourself?

My story started when | decided
to study Industrial Design at An-
adolu University. | must confess
| was torn between the Faculty
of Architecture and Industrial
Design departments, and archi-
tecture scared me a bit because
of its scale. | chose industrial de-
sign so that | could shape things
with my hands, and because the
production process was shorter.
| also thought it would be more
convenient to work and progress
on my own. | have always been
confused and skeptical when it
comes to design. Looking back
on those times now, | think this
made me different. It took me
a really long time to figure out
what | wanted, and what field
would satisfy me. First of all, as
a person who has the goal of
convincing herself, | can say that
it was difficult for me to be con-
vinced. This has always been my
dominant characteristic during
my student and professional life.
| focused on producing in differ-

ent fields and I only found fulfill-
ment that way. | define myself as
a multidisciplinary designer who
works in different fields such as
product design, packaging de-
sign and graphic design.

Was jewelry design your
dream job?

| realized that the process of de-
sign is actually very similar in ev-
ery discipline and that | enjoy the
process of my work more than
the output. | am not trained as
a jewelry designer, but my desire
to be a multidisciplinary designer
has led me to this moment with
you and | am truly happy about
it. | wish to be able to express
myself on design from as broad a
perspective as possible. The jew-
elry sector, which has been on
the rise as a trend in recent years,
has always been a field that has
attracted me from afar. It seemed
to me one of the most qualified
ways of being visible with the in-
fluence of social media. That is
the reason why | want to keep
producing in this field.
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What do jewelry trends mean
to you?

I do not necessarily like to be tied
to trends, but | like to be able to
assimilate the preferences of the
industry and the consumer and
add something from my own
perspective. Trends come and
go very quickly. | think that as a
designer, the more | explore the
meaning behind my products,
the more | think that people’s
desire for intimacy expresses
my design language better. | get
much more excited about the
idea of designing a piece of jew-
elry that goes well beyond what
is trendy and can be passed on to
the next generation.

What is the story behind ‘Poet-
ic’, the design you won the first
prize in the Jewelry Design
Competition with?

Poetic is based on the myths of
Sisyphus and Adam & Eve. It
was inspired by this new world,
where we incorporate our own
manifestos into our daily lives
through what we wear, and
the importance of the symbolic
power of a piece of jewelry we
wear.  Sisyphus, condemned
forever to endlessly roll a large
boulder to the highest point of
a hill, struggling to bring it up
again and again, knowing full
well that it will fall down, and
men and women who have been
tirelessly struggling for existence
together since creation, carry-
ing that boulder together, side
by side, day after day. These two
powerful myths inspired my de-
sign, both physically and con-
ceptually. Celebrating everyday
life and the exquisiteness of the
female body, Poetic is designed
for today’s strong and creative
women who gracefully carry
their every non-existent state
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on their shoulders in spite of all
odds. | wanted to address the
female theme from a strong and
positive standpoint.

Which comments would you
like to make about the compe-
tition? What is your plan with
this award?

It was a unique experience to
have the competition in two
stages and to carry out the pro-
totype process with a company
| paired with. We realized a pro-
duction process that was both
professional and sincere with
my sponsor Cosar Silver. | must
say that Mr. Coskun George
Alis’ meticulous and respectful
attitude towards his profession
during the process of production
has given me a new perspective.
Learning together and then feel-
ing that you have succeeded to-
gether is a really special feeling.
With my award, | started to re-
ceive training from a good mas-
ter in Kapalicarsi. | think that
spending time with the material
in the workshop will nourish me
in many areas.

Is there a model or collection
you are currently working on?
We are working on the collec-
tion of Poetic with my colleague
Gunes Ucar, with whom | have
worked on many projects in my
professional life. It is both exciting
for us and unclear at the moment
in which formats and in what
kind of planning we will present
it. | firmly believe in the power of
co-production. | hope we will be
able to present to you soon.

Could you share your future
goals with us?

| aspire to leave design ideas with
a long life cycle in this world of
consumerism where the meaning
of everything is ever-changing.

masini giiclii ve pozitif bir yerden ele alma-
y1 istedim.

Yarismayla ilgili neler soylemek ister-
siniz? Aldiginiz 6diil ile neler yapmayi
planliyorsunuz?

Yarismanin iki etapta gerceklesmesi ve
prototip siirecini eglestiginiz bir sirketle
gerceklestiriyor olmaniz essiz bir dene-
yimdi. Sponsorum Cosar Silver ile hem
profesyonel, hem de icten bir iiretim sii-
reci gergeklestirdik. Coskun George Alis
Bey’in iiretim stirecindeki titiz ve mesle-
gine olan saygili tutumunun bana yeni bir
bakis acis1 kazandirdigini séylemek iste-
rim. Birlikte 6grenmek, akabinde birlikte
basardiginizi hissetmek gercekten ¢ok 6zel
bir duygu. Odiilim ile Kapalicargr'da iyi
bir ustadan egitim almaya bagladim. Atol-
yede malzemeyle vakit gecirmenin beni
bircok alanda besleyecegini diistintiyorum.

Su anda iizerinde calistiginiz bir model
veya koleksiyon var mi?

Profesyonel hayatimdaki bir¢ok projeyi
yan yana gerceklestirdigim is arkadasim
Gtlines Ugar ile birlikte Poetic’in koleksiyo-
nu lizerine ¢alisiyoruz. Hangi formatlarda
nasil bir planlama icerisinde sunacagimiz
hem bize heyecan veren hem de su an net
olmayan konular. Birlikte iretmenin gii-
cline ¢ok inaniyorum. Umarim kisa siire
icerisinde sizlerin karsisinda olabilecegiz.

Gelecekle ilgili hedeflerinizi bizimle
paylasabilir misiniz?

Her seyin oldukca hizli bir sekilde anlami-
nin degistigi bu tiikketim diinyasina yasam
doéngiisii uzun tasarim fikirleri birakabil-
meyi hedefliyorum.
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Partam Derderyan

Usta-cirak,

kuyumculu
var oldukca
bitmez!

ISTESOB Larafindan verilen ustalik odiiliini
alan 56 yilhk deneyimli mihlayicr Partam
Derderyan. “Hevesiniz varsa yapamayacaginiz
hicbir sey yoktur. Usla- cirak iliskisinin
kuyumculuk var oldukca bitecegine
inanmiyorum.”dedi.

Yazi/by: Nesim AKIN

g2 goldnews

r1 Birligi (ISTESOB), 24 Kasim Ogret-

menler Gini nedeni ile farkli meslek
dallarinda hizmet veren zanaat erbabi ve
yetistirdigi c¢iraklarma o6dal verildi. Ku-
yumculuk alaninda 6diil, Kapalicars1 Va-
rakci Han’da calismalarimi siirdiiren mih-
layic1 ustasi Partam Derderyan ve cirag:
Bahar Yiiksel’e verildi. 12 yasinda Harut-
yun Mathatyan Usta’nin yaninda meslege
adim atan Derderyan, 56 yildir Varake:
Han Ust Kat 9/1 No’lu diikkanda bircok
kalfa ve usta yetigtirdi.

istanbul Esnaf ve Sanatkarlar Odala-

ISTESOB &diilii icin neler soylemek is-
tersiniz?

Bize bu odili laytk goren Birlik
Yonetimi’'ne ¢ok tesekkiir ediyorum. Usta-
lik-giraklik tabii ki giizel bir sey. Insanlar1
yetistirmek ayr1 bir gurur, haz ve mutluluk
veriyor.

Ustalik- cirakhik egitiminin sektoriin
basarisindaki katkilari nelerdir?

Daha 12 yasindayken ustamizin yaninda
calismaya bagladik. Fakat, bu zaman zar-
finda teknoloji ¢ok degisti. Ustalarimizdan
ogrendigimiz iglerle simdiki neslin yaptig:
igler farklidir. Agikg¢as yeni teknikleri us-
talarimizdan gérmedigimiz i¢in tedirginlik
yasadik. Bu nedenle genclerin yanina git-
tim ve bana bunlar1 6gretmelerini istedim.
A’dan Z’ye kadar kalibre, baget ve kanal
mihlamay: gosterdiler. G6ziim kapali han-
gi is gelirse yapiyorum. Son 10 yil iceri-
sinde mikro mihlama c¢ikti. Hazir giiverse
isini buyttecle yapryorum. Mikrocu ise
mikro ile yapiyor. Pave mihlamay1 ben de
yaparim; ama mikroskobun gérmis oldu-
gu sey ile ayni goriintiiyli veremiyorum.



Sektériin gelecegini nasil goriiyorsu-
nuz?

Iyi gériiyorum. Hakikaten Tiirkiye olarak
sanat ve zanaat alaninda Avrupa ile bag
edecek pozisyondayiz. Bazen, diinya mar-
kalarinin videolarini seyrediyorum, inanin
benim yaptigim isler daha giizel diyorum.

Sektor olarak pazarlama ve markalas-
mada biraz geride mi kaldik?
Markalagma konusunun da zamanla asaca-
gimiza inaniyorum.

Gecmisten bugiine usta- cirak iliskileri
nasil degisti?

Cirakligim ile simdikileri mukayese edemi-
yorum. Dogu ile Bat1 kadar aralarinda fark
var. Bakin biri 35 digeri 43 yasinda iki og-
lum var. Diikkana getirdim, ‘Bu isi yapn!’
dedim, ‘Baba sen yap!’ dediler. Meslegimi
cok seviyorum. Allah, beni yeniden diin-
yaya getirirse yine bu isi yaparim. Tabii ki
eksiklerim var. Dogru diirtist konusabile-
cegim bir yabanci diliminin olmamasinin
eksikligini hep hissettim. Dil 6grenmeye
vaktimiz yoktu, ¢cocuklarimin yiiziine go-
remiyorduk. Meslege girdigimizde bu mes-
legi 6grenmek disinda bagka alternatifimiz
yoktu. Bugiinkii genclerin ise boyle bir id-
dialar1 yok. Iki y1l ciraklik yaptim. Bu siire
hep kahve al, cay al ile gecti. Ciinkii, usta
bir sey anlattig1 zaman onu idrak edecek
yasta degildim. Artik, ¢irak yetigtiremiyo-
ruz. Cirak geliyor, 2-3 giin veya 1 hafta ka-
liyor. Bakiyor ki zorlaniyor, ¢ikiyor gidiyor.

I —
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ISTESOB® A BAGLI DDALAR
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Partam Derderyan

The master-apprentice will last
as long as jewelry making exists!

Partam Derderyan, a 56-year old experienced
nailer who received the mastery award given by
ISTESOB, said, "If you have enthusiasm, there is
nothing you cannot do. I do not believe that the

master-apprentice relationship will end as long as
the jewelry business exists."

Istanbul Union of Chambers
of Merchants and Craftsmen
(ISTESOB) gave awards to
craftsmen serving in different
professions and the apprentices
they trained on the occasion of
November 24 Teachers’ Day. In
the field of jewelry making, the
award was given to the master
nailer Partam Derderyan and
his apprentice Bahar Yiiksel,
who continue their work in the
Grand Bazaar Varak¢r Han. At
the age of 12, Derderyan stepped
into the profession with Master
Harutyun Mathatyan, and for
56 years, he has trained many
journeymen and masters in the
shop No. 9/1 on the upper floor
of Varak¢i Han.

What would you like to say
about the ISTESOB award?

| would like to thank the Union
Board for deeming us worthy of
this award. Master-apprentice-
ship is of course a good thing. It
gives pride, pleasure and happi-
ness to train people.

What are the contributions of
master-apprenticeship training
to the success of the sector?

We started working for our mas-
ter when we were only 12 years
old. But technology has changed
a lot in the meantime. The work
we learned from our masters is
not the same as the work done
by the current generation. To be
frank, we were worried because
we had not learned the new
techniques from our masters. So
| went to the young people and

asked them to teach me these
things. From A to Z, they dem-
onstrated caliber, baguette and
channel nailing. I do whatever
work comes my blindfold. In the
last 10 years, micro nailing has
emerged. | use a magnifying
glass for the ready-made guverse.
And the micro maker does it with
micro. | also do pave nailing, but
| can’t give the same image as
what the microscope sees.

What is your opinion about fu-
ture of the sector?

| see it well. We are in a position
to compete with Europe in the
field of arts and crafts. Some-
times | watch videos of world
brands and I say, “Believe it or
not, my work is more beautiful.”

Are we a little behind in mar-
keting and branding as a sec-
tor?

| believe we will overcome the
branding issue in time.

How have master-apprentice
relationships changed from
past to present?

| can’t compare my time as an
apprentice with now. There is as
much difference between them
as between East and West. |
have two sons, one 35 and the
other 43 years old. | brought
them to the shop, I said, ‘Do this
job!” They said, ‘Dad, you do it!
| love my profession very much.
If God brings me back to this
world, | would do this job again.
Of course | have incompletes. |
always felt the lack of a foreign
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Ciraklik- Ustalik isinin bitme noktasi-
na gelmesi ne gibi dezavantajlar dogu-
rur?

Bitecegi kanaatinde degilim. Ne kadar iste-
meyen ¢iraklar varsa muhakkak yapmasi-
n1 istedigimiz ¢ocuklar da var. Geng kizlar
ve cocuklar gelip bu meslegi yapmak isti-
yorlar. Kuyumculuk var, oldukca bitecegi-
ne inanmiyorum. Zaman igerisinde azalir
veya ¢ogalabilir.

Meslege nasil basladiniz?

12yasindaKapalicarsiHayat Universitesi’ne
girdim ve Harutyun Mathatyan Usta’nin
yaninda c¢irak olarak calismaya bagladim.
Basarili bir 6grenciydim, hayalim g6z dok-
toru olmakti; ama maddi olanaksizliktan
dolay1 okuyamadik. Iki y1llik ¢iraklik déne-
mi siirdii, ok hevesliydim. Meslekte zaten
heves olmazsa basar1 da olmaz. Hevesiniz
varsa yapamayacaginiz bir sey yoktur. Bi-
zim zamanimizda motorlar ¢cok azdi ve biz

language | could speak properly.  Mathatyan. | was a successful
We didn’t have time for learning  student, my dream was to be-

languages, | couldn’t even seemy  come an ophthalmologist, but

;ﬁ!fg.ie fﬁﬁ:sb Tl:ae:s tmismr;? \A{e]could not stuldy dllj(e to finan- el matkabi calistyorduk. $imdi bir tas geti-
fession when we first entered the o constrz.alnts.. tiook o years b kag .S{mtlmdlr gozgmle tahmln eslebl:
profession. The youth of these of ap.pre.ntlceshlp, : was very en- lirim. Bizimki zamanki Qargl ile b}lg}mku
days have no such pretensions. tbusta§tlc. If there is no enthtf- arasinda cok fark var. Biz, yolda ylirlirken
| was apprenticed for two years.,  S12sM in the profession, there is 1shik ga@amazdlk; Bugiin ise yplda yuriyor-
This time was spent getting cof- 1O SUCCess. If you have enthusi- sun abi, cakmagin var m1 sigara ygkmak
fee and tea. Because when the asm, there is nothing you can- istiyorlar. 1978 yilinda ustam Amerika’ya
master explained something, | not do. In our time, engines were gidince ditkkani i§letmeye ba§lad1m. Halen
was not old enough to compre-  very few and we were working ustamizin kasasini kullanirim.

hend it. We can no longer train ~ with hand drills. Now bring a
apprentices. The apprentice stone and | can guess how many
comes, stays for 2-3 days or 1  centimeters it is. There is a big
week. He sees that he is strug-  difference between the bazaar
gling, he leaves. of our time and today. We could

What are the disadvantages of not whistle while walking on the
the end of apprenticeship and road. Today, when you Wj“lk on
master craftsmanship? the road, they ask you if you

I don’t think it’s going to end. As  have a lighter to light a cigarette.
much as there are apprentices In 1978, when my master went
who don’t want to do it, there are to America, | started to run the
also children who we definitely  shop. I still use our master’s safe.
want them to do it. Young girls

and children come and want to  What are your recommenda-
do this profession. | don’t believe  tions for those who will start
it will end as long as the jewelry  this profession?

business exists. lf( may decrease  First of all, you have to love your
or increase over time. job. You must work tirelessly,
How did you begin your profes- without giving up- When you do
sion? these things, success comes by
At the age of 12, | entered the itself. To become a good master,
Grand Bazaar University of Life  honesty, hard work and trust
and started working as an ap-  are important.

prentice for Master Harutyun

Bu meslege yeni baslayacak olanlara
tavsiyeleriniz nelerdir?

Ik basta isinizi seveceksiniz. Yilmadan,
usanmadan ¢aligmalar: gerekir. Zaten bun-
lar1 yaparsaniz bagari kendiliginden geli-
yor. Iyi bir usta olmak icin diiriistliik, calis-
kanlik ve itimat 6nemlidir.

Partam Derderyan ve Bahar Yiiksel
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Stleymaniye Cami

nn

taslarindaki mucevherler

Stleymaniye insaatinin uzun sarmesi

tzerine Sah Tahmasp. Sultan Siilleyman'm
maddi olarak zor durumda oldugunu ima
cderek elcisi vasitasiyvla bin kese mal. bir
kutu da mticevher gondermis. Bu kiistahliga
sinirlenen kanuni, mallarr Yahudilere dagitnus
ve macevherleri de elei huzurunda Mimar
Sinan'a vermis ve O'na: Bu Laslar benim
camimim Laslarmm yanmda Kiymetsizdir
ceyip. bunlarin diger Laslar icine konulup bina
cdilmesini emretmis.

Yazi/by: Nuri DURUCU/ G.U Gaziantep Meslek Yiiksekokulu
Kuyumculuk ve Taki Tasarim Programi
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sehirde biiyiik camiler, su altyapisi

projeleri ve saraylar insa edilmis.

Sultan, ayni seyi yapmalari icin ve-
zirlerini de tegvik ediyordu. 46 yillik uzun
saltanati ona camiler, medreseler ve diger
kamu binalarini inga edecek veya onlari res-
tore edecek ve neredeyse tiim onemli kent-
lerdeki ttrbeleri ve bagka yerlerdeki daha
kiigiik bu ¢ok yapiy1 kendi namina yenileye-
cek zamani tanidi. Onun Istanbul’a biraktig
miras sadece hem kentin goriintiisiine hem
de hukuki-dini 6gretim faaliyetlerine hakim
Siileyman Kiilliyesi’nden ibaret degildi; ayn1
zamanda alt1 bityiik cami, cesitli medreseler
ve hayati 6nemdeki su dagitim sebekesinin
yenilenmesi de bu mirasin i¢inde yer aliyor-

I ~-anuni Sultan Silleyman tarafindan




Jewels in the stones of the
Siileymaniye Mosque

Upon the prolonged construction of Siileymaniye,
Shah Tahmasp sent a thousand bags of goods and

a box of jewels through his envoy, implying that
Sultan Suleiman was in a difficult financial situation.
Angered by this insolence, Suleiman the Magnificent
distributed the goods to the Jews and gave the

jewels to Mimar Sinan in the presence of the envoy
and said: Saying that these stones were worthless
compared to the stones of my mosque, he ordered
them to be placed in other stones and be built.

Suleiman the Magnificent built
large mosques, water infrastruc-
ture projects and palaces in the
city. The Sultan encouraged his vi-
ziers to do the same. His long 46-
year reign gave him time to build
or restore mosques, madrasas
and other public buildings, and
to renovate the mausoleums in
almost all major cities and many
smaller structures elsewhere on
his own behalf. His legacy to Is-
tanbul was not only the Suleiman
Complex, which dominated both
the cityscape and the legal and re-
ligious teaching activities, but also
six large mosques, several madra-
sas and the renovation of the vital
water distribution network. These

works provided a wide range of
jobs for architects, engineers,
masons, workers, calligraphers,
scribes, ink writers, bookbinders,
jewelers, jewelers, etc., and en-
couraged the development of pro-
duction branches such as pottery,
tile-making, weaving and metal-
working. The concept of the sul-
tan’s wife and daughters having
foundation buildings built became
more common during the reign
of Suleiman the Magnificent.
The Sultan’s mother Hafsa, her
daughter Mihrimah, her sisters
and grandchildren, and especially
Haseki Hurrem’s foundation con-
structions were much larger than
those of their predecessors. Thus,
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for the first time after the Fatih
Complex, Beyazit Complex and
Yavuz Sultan Selim Complex, very
significant  architectural struc-
tures were built in Istanbul, the
capital of the Ottoman Empire.

While the Sileymaniye Mosque
was being built, Sinan the Ar-
chitect took a break for a year
to allow the foundation of the
construction to settle. Taking
advantage of the long construc-
tion period, Shah Tahmasp sent
a thousand bags of goods and a
box of jewels through his envoy,
implying that Sultan Suleiman
was in a difficult financial situa-
tion. Angered by this insolence,
Suleiman the Magnificent distrib-
uted the goods to the Jews and
gave the jewels to Mimar Sinan
in the presence of the envoy. He
said: Saying that these stones
were worthless compared to the
stones of my mosque, he ordered
them to be placed in other stones
and be built. Mimar Sinan placed
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the precious jewels dexterously
between the stones of one of the
minarets on the Golden Horn side
of the Siileymaniye Mosque. This
minaret is called “Cevahir (Jewel-
lery)minaret” because diamonds
shine in the sunlight. According
to Evliya Celebi, over time these
stones “deteriorated due to the
intensity of the heat and lost
their sparkle”. However, in the
center of the sofa arch of the gi-
bla door of the mosque, a round
bowl-sized “piruze-i nishaburi”,
that is, “Nishabur’s turquoise”, is
still standing and its brightness
dazzles the eye.

Reinhold Lubenau, the pharma-
cist of the Holy Roman-German
delegation that toured the Otto-
man lands between 1587-1789,
wrote on his way from Edirne to
Istanbul that all the bolts, hinges,
handles and locks on the doors
of the Selimiye Mosque were
covered with gold. It is likely that
this ornament applied on metal

du. Bu calismalar mimarlara, mithendislere,
duvarcilara, iscilere, hattatlara, yazicilara,
miicellitlere, miicevheratcilara, kuyumcula-
ra vs. genig bir is alani sagladi ve ¢omlek-
cilik, kiremitcilik, dokuma ve metal isleme
gibi tretim dallarinda gelismeyi tesvik etti.
Padisahin esi ve kizlarinin vakif binalar1 inga
ettirmesi anlayigt Kanuni zamaninda daha
da yerlesti. Sultanin validesi Hafsa, kiz1 Mih-
rimah, kiz kardesleri ve torunlari ve 6zellikle
Haseki Hirrem’in vakif ingaatlar1 kendile-
rinden 6nceki seleflerinden ¢ok daha biiyiik-
ti. Boylece Fatih Kiilliyesi, Beyazit Kiilliyesi
ve Yavuz Sultan Selim Kiilliyesi'nden sonra
ilk defa Osmanli Devleti’'nin baskenti olan
Istanbul’da ¢ok mithim mimari yapilar inga
edilmis oldu.

Siileymaniye Camii yapilirken ingaatin teme-
linin oturmasi i¢cin Mimar Sinan bir yil ara
verdi, ingaatin bundan dolay1 uzun siirmesini
firsat bilen Sah Tahmasp, Sultan Silleyman’in
maddi olarak zor durumda oldugunu ima
ederek elcisi vasitasiyla bin kese mal, bir
kutu da miicevher géndermis. Bu kiistah-
liga sinirlenen Kanuni, mallar1 Yahudilere
dagitmig ve miicevherleri de el¢i huzurunda
Mimar Sinan’a vermis. Ona: Bu taglar benim
camimim taglarimnmn yaninda kiymetsizdir de-
yip, bunlarin diger taglar icine konulup bina
edilmesini emretmis. Mimar Sinan, degerli
miicevher taglarini Stileymaniye Camii’sinin
Hali¢ tarafindaki minarelerinden birinin tas-
lar1 arasimna maharetle yerlestirmis. Giineg
1s18inda elmaslar parladigy icin bu minareye
“Cevahir minaresi” ad1 verilmis. Evliya Cele-
bi, bu taslarin zamanla “Hararet siddetinden
bozuldugunu ve piriltilarinin kayboldugunu”™
yazar. Fakat camiinin kible kapisinin sofa ke-
merinin ortasinda bir yuvarlak kase biiytikli-
gundeki “piruze-i nisaburi’nin, yani “Nisabur
firuzesinin” hala durdugunu ve parlakliginin
g6z kamastirdigini ifade eder.



1587-1789 yillar1 arasinda Osmanli toprak-
larin1 gezen Kutsal Roma-Germen heyeti-
nin eczacisi Reinhold Lubenau, Edirne’den
Istanbul’a giderken Selimiye Camii’nin ka-
pilarindaki tiim siirgiilerin, menteselerin,
tutacaklarin ve kilitlerin altinla kapli oldu-
gunu yazar. Metal iizerine uygulanan bu
tezyinatin Sileymaniye Camii i¢inde ya-
pilmis olmast muhtemeldir. Kanuni devrin-
de yasanan Safevilerin gonderdigi degerli
taslarin minareye yerlestirilmesi olay1 Lale
Devri'nde Istanbul’un bir tasini bile Acem
miilkiine feda etmemek gibi muazzam bir
anlayisa ulagsmigtir. Lale Devri sairi Nedim,
Istanbul’u s6yle anlatr:

Bu Istanbul kenti deger bicilemeye-
cek kadar essizdir,
Onun bir tasina tiim Acem iilkesi
feda olsun.

O, iki deniz arasinda tek parga bir
miicevher gibidir,
Diinyayr aydinlatan, isitan giines
ile bir tutul—sa yeridir.

o a i A s 5%
I o

was made inside the Siileymani-
ye Mosque. The incident of plac-
ing precious stones sent by the
Safavids in the minarets during
the reign of Suleiman the Mag-
nificent reached a tremendous
understanding of not sacrificing
even one stone of Istanbul to
Persian property during the Tulip
Era. The Tulip Age poet Nedim
describes Istanbul as follows:
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This city of Istanbul is so
unique that it cannot be
valued,

May the whole Persian
country be sacrificed for a
stone of it.

It is like a single piece of
Jjewellery between two seas,
It should be equated with
the sun that illuminates
and warms the world.
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huyvumculuk
mulredat, “Cahstay’
ile veniden gozden
gecirildi

Birinci smiltan itibaren ogrencilere yelenelk ve
becerilerine gore egditim verilmesinin Onemini
vurgulavan Marmara Universitesi Uvsulamah Bilimler
laktdtesi Dekant ve kuyumculuk ve Macevher
Tasarimi Boltum Baskani Prol. Dr. Sibel Kilic. bu
kapsamda kuyumculuk ve micevher tasarimi
boltiimlerinde. sektorian beklentileri ve  gelisen
leknolojik gelismeler dogrultusunda nitelikli
ogrencilerin yetismesi amaciyla Tark kuyumculuk
sektoranan tim payvdaslarimm yer alacagi “Milredat
Degisimi Ana Gundemli ‘Calistay”™ yapmus. ¢ikan
sonuclar dogrultusunda gerekli gtincellemelerin
vapilcigint, yapilacak ikinci calistay ile gtincellemelere
devam edilecegini ifade etmistir.
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Marmara Universitesi’nde ku-
yumculuk egitimi veren okul-
lar hakkinda bilgi verebilir mi-
siniz?

Tiirkiye’de bu alanda egitim veril-
meye baslanan ilk kurum, Marma-
ra Universitesi olup, 1992 yilinda
Teknik Bilimler Meslek Yiikseko-
kulu biinyesinde Uygulamali Tak:
Teknolojisi adi altinda egitim ve
Ogretim faaliyetlerini siirdirdi.
Kapanma siirecine giren iki yillik
bolimiin ardindan, 2010 yilinda
kurulan 4 yillik Taki Teknolojisi
ve Tasarimu Yiitksekokulu da keza
2015 yilinda 6grenci alimini dur-
durdu. Halen egitim 6gretimi faali-
yetlerini siirmekte olan Kuyumcu-
luk ve Miicevher Tasarimi Bolimi,
2013 yilinda kurulan Uygulamali
Bilimler Fakiiltesi biinyesinde bu-
lunan iki b6limden birisidir. 2017
yilinda &grenci almaya baslayan
boliim, ilk mezunlarini 2021 yilin-
da verdi. 2022 yilina kadar Uygu-
lamali Bilimler Yiiksekokulu ola-
rak egitim 6gretim faaliyetlerini
siirdiiren okulumuzu, degerli eki-
bimin katkilar1 rektorligiimiiziin
destekleri ile Uygulamali Bilimler
Fakiiltesi’'ne donustiirdik. Marma-
ra Universitesi olarak bu alandaki
iki yillik ve dort yillik tiim okulla-
rimizdan 1992’den bu yana 715 6g-
renci mezun oldu.



Yiiksekokul yerine Fakiilte’nin
acilmasi neleri degistirdi?

Bu hem teorik, hem de pratik
olarak bir¢ok seyi degistirdi. On-
celikle yanlis alg1 problemi or-
tadan kalkti. Bu durum, 6grenci
tercihlerine dogrudan dogruya
etki ederek, adinin fakiilte olmasi
nedeniyle akademik basaris1 yiik-
sek oOgrenciler tarafindan tercih
edilmesine vesile oldu. Zira adi-
nin yiiksekokul olmasi daima iki
yilik “meslek yiiksekokulu” ile
karigtirllmasia sebep oluyordu.
Gunumiuzde insanlar, merak etti-
gi konuyu internetten arastirryor.
Yiiksekokul ile fakiilte arasindaki
fark nedir? vb.konularda, kar-
silastiklar1 dogru bilgilerin yani
sira, yanls, eksik ve carpitilmisg
bilgilerde mevcut olmasi nedeni
ile, bu durum okulun itibarini di-
siirerek tercih edilme oranina ve
tercih eden 6grencilerin profilleri-
ne dogrudan dogruya etki etmek-
teydi. Alternatif bir bélim olarak
goriilen bolimiin her gecen yil ta-
ban ve tavan puanlarinin diistigii-
ni istatistik veriler ile dogruladik.
Ancak, bu y1l fakiilte olmasini ta-
kiben ortalama 50 puanlik bir artig
gorildu. Boylece, 6grenci profili
yliikselerek, ne istedigini bilen, bu
alana gonil veren 6grenciler tara-
findan tercih edilmesi saglandi.

Fakiilte olduktan sonra, ismi di-
sinda degisen ne oldu?

Evet, ogrenciler fakiilte mezunu
olmalarini takiben prestij olarak
hak ettikleri dogru algiya sahip
olacaklar; ancak istihdam, ozlik
hakk: ve imza yetkisi itibari ile art1
bir degere sahip olmalar1 gerekiyor.
Yapmis oldugum arastirmalar neti-
cesinde gelinen noktada bir takim
dayanaklarii da esas almak sureti
ile tekniker ile miithendis arasinda
uygun olan, TEKNOLOG unvanin
verilmesi konusunda oldukca bu-
yik ve kapsamli bir ¢aba icerisine
giriserek bu konuda taslak bir dos-
ya hazirlayarak gerekli girisimler-
de bulunduk. Bu konuuyu Sektor
tiyeleri ile birlikte gerceklestirdigi-

Prof. Dr. Sibel Kilic / Marmara Univeréitesi Uygulamali Bilimler Fakiiltesi Dekani

miz Birim Danisma Kurulu’nda da
giindeme getirerek hem fikir olduk.
Bu dosyada ortaya konan fikir ve
disiinceler Turkiye’deki ilgili
okullarin dekanlar1 ve yardimcila-
11 ile bir toplant1 organize edilerek
, tartismaya acilip biyik olctide
desktek alindi. Bu projenin ger-
ceklesmesi halinde Tirkiye’de tek-
nik ve mesleki egitim alan sektorel
baglantilar1 olan okul mezunlarina
unvan kazandirmak sureti ile imza
yetkisine kavusturacak, 6zlik hak-
larma katkida bulunmus olacagz.
Tekniker ile mithendislik arasinda
olacagini 6ngordigimiz , tekno-
log tnvam alimmasi i¢in ¢aligma-
larimizi stirdiirmekteyiz.

Okulda verilen egitimin icerigi
nedir?

Temel olarak kara kalem tasarim,
bilgisayar destekli tasarim ve atol-

ye dersleri yer aliyor. Mezun olan
ogrencilerimiz ilgi, yetenek ve
egilimlerine gore nispeten daha
bagarili olduklar1 alanlarda, (free-
lance) serbest calisma ortamlarin-
da, kurumsal satis ve pazarlama
departmanlar1 gibi alanlarda ca-
lismalar1 miimkiin olabildigi gibi,
kendi is yerlerini kurma imkanina
da sahip olabiliyor. Hali hazirda
bolimiimiizde, bahsi gecen temel
alanlar 8 (sekiz) yar1 yila homojen
olarak dagitilmis olup, ders saatle-
ri ve kredileri baglaminda esdeger
agirliklara sahiptir. Ancak, bu bes
yillik siire¢ igerisinde yaptigimiz
gozlem ve degerlendirmeler, bi-
rinci smiftan itibaren 6grencilerin
yetenek ilgi ve becerilerine gore
secmeli alanlara ayrilmasi ve tercih
ettikleri alanda uzmanlagmalarinin
daha saglikl sonuclar doguracag:
konusuna odaklanmamizi sagladi.
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Bu kanaate ulasmamizdaki en bii-
yik etken, okulumuzun TM puani
ile 6grenci almasi ¢izim konusunda
herhangi bir yetenek sinavina tabi
tutulmasinin s6z konusu olmama-
stydi. Daha 6nce kara kalem gec-
misi olmayan bir¢ok 6grenci, yara-
tic1 potansiyelleri yiiksek olmakla
birlikte ¢izim konusunda tiim ¢aba-
laria ragmen basarili olamadiklar:
bu durumun verdigi 6zgiiven prob-
lemi s6z konusu oldu. Bu engeli
ortadan kaldirmak ve kendilerini
en iyi hissettikleri ve ilerleme kay-
dedecegini diisiindiikleri alanda
daha yiiksek diizeyde gelistirme-
leri icin 3. simiftan itibaren el ta-
sarimy, bilgisayar destekli tasarim,
at6lye uygulamalar1 ve pazarlama
stratejileri ana bolim bagliklar
altinda se¢meli alanlara ayirmayi
planliyoruz. Bu vesile ile, sektoriin
ihtiya¢c ve beklentileri dogrultu-
sunda, degisen, gelisen teknolojik
gelismelere, beklentilere, cagdas
diinyaya entegre bir egitim vermek
lizere, mifredatimiz1 giincelleme
niyetindeyiz. Ilgili Calistay’da bir
diger ele alinmasi planlanan son
derece 6nemli buldugumuz konu;
lise, meslek yiiksekokulu ve lisans
programlarimin bir bitiiniin par-
calarimi olusturmasi birbirlerinin
devami niteligini tasimasi konu-
sundaki Oneridir. Boylece, Tirki-
ye’deki kuyumculuk sektoriiniin
tim egitim basamaklarinin ortak
olusturacagimiz mifredat ile giin-
cellenmesi giindeme gelecektir. Bu
projeyi hayata gecirmemiz halinde,
okullar ve sektor ig birligi icerisin-
de bir miifredat ortaya koyarak,
sektorden eksiklere yonelik egitim/
Ogretim elemani ve usta destegi de
almak sureti ile, 6grencilerimizi
birlikte mezun etmis olacak, yiik-
sek oranda ve verimli bir istihdam
alaninin 6niini agmig olacagz.

Genel anlamda bakildiginda
b6liim mezunu 6grencilerimi-
zin yiizde kaci sektérde istih-
dam ediliyor?

Sektorde calisma sahasina inmek
isteyen ogrencilerimizin hemen
hemen hepsi istihdam ediliyor.



Ben ig bulamadim diye su ana ka-
dar mezunlarimizdan doéniis olma-
di. Burada 6nemli olan yiizde kag
istthdam oldugu degil, sektérin
ihtiyac ve beklentileri dogrultu-
sunda, yeterli donanima sahip,
kalifiye eleman ihtiyacini en st
diizeyde karsilamasidir. Ogrencile-
rimizi meslek sahibi etmek, temel
ihtiyaclarini karsilayacak diizeyde
bir gelire sahip kilmak ya da orta-
lama bir yeterlilik ile sektérde yer
almalar1 degil. Bu baglamda deger-
lendirme yaptigimiz zaman tatmin
edici sonuclar ile kargilagtigimiz
sOylenemez. Dolayist ile bahsi ge-
cen caligtay neticesinde, sektor ve
okul arasindaki buzlarin erimesi,
akademi ve sektoriin bir bitiiniin
parcalarint olusturmasi, birbirleri-
nin 6nem ve mevcudiyetlerini tam
kabul icerisinde el ele vermesinin
mimkiin olacagini diisiinmekteyiz.
Idealize ettigimiz mezun profilini
olusturmak elbetteki yogun emek
ve calisma disinda fiziki kosulla-
rin, atlye ortaminin en uygun ko-
sullar tagimasi gerekir. Bu konuda
adeta bir seferberlik baglatmig du-
rumdayiz. Miicevher Thracatcilari
Birligi'ne destekleri icin bu vesile
ile tesekkiir ederim. Ayrica, atol-
yemize ¢cok degerli merhum Nadir
Metal Rafineri’nin Kurucu Bagkani
Nadir Titiinci’niin ismini vermek

sureti ile en kisa zamanda egitim
ve Ogretime acacagiz. Bunun yani
sira Ogrencilerimizin en biyik
eksiklerinden birisi olan yabanci
dil konusunda Ihracatcilar Birligi
sponsorlugunda haftada dort saat,
ozel olarak hazirlanmis kuyumcu-
luk ve miicevher tasarimi ortamina
ve terminolojisine yonelik kurs ve-
rilmeye baslanild.

Kuyumcularin en c¢ok ihtiyac
duydugu calisan profili ve uz-
manlik alani nedir?

Sektoriin; her seyden bir parca ve
yetersiz diizeyde bilip uygulayan,
sektoriin ihtiya¢ ve beklentile-
rinden uzak, sahadan ve sahanin
gerceklerinden kopuk mezunlara
degil, egitim ve 6gretim siirecinde
gerek i yeri egitim donemlerinde
gerekse, uygun olan tiim zaman-
larinda sahay1 derinden teneffiis
eden, gerek pratik olarak gerekse
teorik olarak sektor ile iletisim ve
etkilesim halinde olan, yetenek ve
becerisine en uygun olan bir alan-
da kendisini maksimum dizeyde,
salt okulun degil sahanin beklen-
tileri ile de besleyerek gelistirmis
olan mezunlara ihtiyaci var. Ay-
rica, her zaman belirttigimiz gibi
giinceli takip etmek, diinyaya en-
tegre olmak, yenilik ve degisimleri
takip edebilmek icin en az bir ya-

Prof. Dr. Sibel Kilig

banci dile basta Ingilizce’ye hakim
olmak gerekiyor.

Okul yonetimi olarak istanbul
Kuyumcular Odasi ve Miicev-
her lhracatcilari Birligi gibi
sektoriin temsil kurumlariyla
iletisiminiz nasil?

Okul- sektor igbirligi cercevesin-
de Birim Danigma Kurulumuz var.
Sektor temsilcilerinden olusan Ku-
rul iiyelerimiz ile her yil en az bir
kez toplanarak mevcut sorunlari
masaya yatirip ¢6ziim onerileri i¢in
istigareler yapmaktayiz. Miicevher
Thracatcilar Birligi Bagkan1 ve Yo-
netim Kurulu iyeleri okulumuzu
ziyaret ederek bizleri onurlandir-
dilar. Gerek egitim kadromuz, ge-
rekse Ogrencilerimiz, Ihracatcilar
Birligi'nin maddi ve manevi des-
teklerinden dolay1 biiyiik bir he-
yecan ve mutluluk yasadi. Ayrica,
Uslucan Kuyumculuk tarafindan,
freze motoru, piyasemen, hestek
takimy, cila bezi, aski aparati, mum
havyasi Kariyer Kuyumculuk Aziz
Akbulut, yikama ve istim makine-
si destegi verdi. Bu vesile ile bag-
ta Thracatgilar Birligi kurumunun
degerli Bagkan1 Burak YAKIN’a ve
Uslucan Kuyumculuga tegekkiirle-
rimizi sunariz. Marmara Universi-
tesi olarak her tiirli elestiriye, yeni
fikre, igbirligine hazir oldugumuzu
ifade etmek isterim.
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C nin

miicevherleri

Tarih boyunca paha bicilemeyen
mucevherler, bir stattt sembolt olmanmn
vani sira avni zamanda onemli bir sevdi
goslerdesi olmustur. iskocya kral James
\VTin kralice esi Danimarkal Anne’nin

miucevherleri.

I\ralice Elizabeth'ten

miras kalan parcalar ile kral James ve IV,
Christian'in hediyeleri de dahil olmak tizere
400'den fazla parcadan olusuyor.

Yazi/by: Giilgin Pehlivan TEZDIKER
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skocgya krali James VT'in kralice esi Dani-
markali Anne’nin (1572-1619) miicevher-
leri, envanterlerden ve bircok sanat¢inin
portrelerindeki tasvirlerinden bilinmek-
tedir. Kralicenin 6zel tasarim miicevher ko-
leksiyonundan bazi parcalarin ¢alindigi 6ne
stiriilse de egsiz degerli 6zel pargalar giinimii-
ze kadar ulagmuigtir. Kral ve kralice Oslo’da
tanisip evlenirler. Danimarka ve Iskogya’da
diigiin torenleri yapilir. Danimarka’da kendi-
sine esi tarafindan 6zel olarak tasarim yapti-
rilmig, “Danimarka’nin nikah ytziigi olarak
adlandirilan, ortasinda el ele bes pirlantali
buyiik bir altin emaye yiizitk seti” hediye
edilir. Bu elmas yuzik hediyeler icerisindeki
degerli parcay1 olusturuyordu.

Danimarkali Anne, May1s 1590°da iskogya’ya
ulagtiginda, Edinburgh’da bir Kraliyet Girig
toreni diizenlenir. Kralice sehirde dolagir ve

sonunda Netherbow Kapisi'ndan ipek bir
kurdele tizerinde biiyiik bir ziimriit, pirlanta
ve altindan olugan bir ta¢ ona hediye edilir.

Bir diger degerli hediye ise Kral James,
esine yilbaginda tnlii Edinburgh kuyum-
cusu Thomas Foulis tarafindan tasarlanan
degerli taslar ve incilerden olusan bir cift
bileziktir. Bilezik elmas ve yakutla cevre-
lenmisti. Danimarkali Anne, Aralik 1593’te
hamile kaldiginda, James’in Anne’ye “mii-
cevherlerinin en biiyiik bolimini” verdigi
sOylenir, Danimarkali Anne’nin en bilinen
tnlerinden birisi de, incilerle islenmis giy-
silere sahip olmasiydi.

Kral James, Danimarkali Anne’ye ‘Buyiik
Britanya’nin Aynasi’ olarak bilinen mi-
cevherdeki yakutu Ocak 1608’de 28 kiiciik
pirlantali bir sorguc yerlestirilmis bir yilbas:
hediyesi olarak verir.

Anne’nin miicevherlerinin envanteri Iskoc-
ya Ulusal Kiitiiphanesi tarafindan tutulmak-
tadir ve Kralice Elizabeth’ten miras kalan
parcalar ile Kral James ve IV. Christian’in
hediyeleri de dahil olmak tizere 400’den
fazla parcayi igerir. Envanter, miicevherleri
tutulduklar sekliyle numaralandirilmis san-
diklarda ayr dizin harfleriyle listelenmistir.



Anne of Denmark’s jewelry

Jewelry, which has been priceless throughout
history, has been a status symbol as well as an
important sign of affection. The jewel collection
of Anne of Denmark, queen consort of King James
VI of Scotland, consist of more than 400 pieces,
including pieces inherited from Queen Elizabeth
and gifts from Kings James and Christian IV.

The jewels of Anne of Denmark
(1572-1619), queen consort
of King James VI of Scotland,
are known from inventories
and from their depiction in
portraits by numerous artists.
Despite the alleged theft of
some pieces from the Queen’s
collection of designer jewelry,
unique pieces of special value
have survived to the present
day. The king and queen met
and married in Oslo. Their
wedding ceremony took place
in Denmark and Scotland. In
Denmark, he was presented
with “a large gold enamel ring
set with five diamonds meet-
ing in the center, known as
wedding ring of Denmark”,
specially designed with the re-
quest of his wife. This diamond
ring was the valuable center-
piece of the gift.

When Anne of Denmark ar-
rived in Scotland in May 1590,
a Royal Entrance ceremony
was held in Edinburgh. The
Queen wandered through the
city, and finally was presented
with a crown of emeralds, dia-
monds and gold on a silk rib-

bon at the Netherbow Gate.
Another precious gift was a
pair of bracelets made of pearls
and precious stones designed
by the famous Edinburgh jew-
eler Thomas Foulis. This brace-
let was covered with diamonds
and rubies. When Anne of Den-
mark had fallen pregnant in
December 1593, James is said
to have given Anne “the largest
portion of his jewels”. One of
her best-known claims to fame
was that she wore clothes em-
broidered with pearls.

King James gave Anne of Den-
mark the ruby in the jewel
called the ‘Mirror of Great
Britain’ as a Christmas gift in
January 1608, set with a pen-
dant of 28 small diamonds.

The inventory of Anne’s jewels
is held by the National Library
of Scotland and contains more
than 400 pieces, including piec-
es inherited from Queen Eliza-
beth and gifts from King James
and Christian V. This inventory
lists the jewels as they were
stored, in numbered chests
with separate index lettering.
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